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DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

Présentation du dossier

Le dossier professionnel (DP) constitue un élément du système de validation du titre
professionnel. Ce titre est délivré par le Ministère chargé de l’emploi.

Le DP appartient au candidat. Il le conserve, l’actualise durant son parcours et le présente
obligatoirement à chaque session d’examen.

Pour rédiger le DP, le candidat peut être aidé par un formateur ou par un accompagnateur VAE.

Il est consulté par le jury au moment de la session d’examen.

Pour prendre sa décision, le jury dispose :
1. des résultats de la mise en situation professionnelle complétés, éventuellement, du questionnaire

professionnel ou de l’entretien professionnel ou de l’entretien technique ou du questionnement à partir de
productions.

2. du Dossier Professionnel (DP) dans lequel le candidat a consigné les preuves de sa pratique
professionnelle

3. des résultats des évaluations passées en cours de formation lorsque le candidat évalué est issu d’un
parcours de formation

4. de l’entretien final (dans le cadre de la session titre).

[Arrêté du 22 décembre 2015, relatif aux conditions de délivrance des titres professionnels
du ministère chargé de l’Emploi]

Ce dossier comporte :
► pour chaque activité-type du titre visé, un à trois exemples de pratique professionnelle ;

► un tableau à renseigner si le candidat souhaite porter à la connaissance du jury la détention d’un titre,
d’un diplôme, d’un certificat de qualification professionnelle (CQP) ou des attestations de formation ;

► une déclaration sur l’honneur à compléter et à signer ;

► des documents illustrant la pratique professionnelle du candidat (facultatif)

► des annexes, si nécessaire.

Pour compléter ce dossier, le candidat dispose d’un site web en accès libre sur le site.

http://travail-emploi.gouv.fr/titres-professionnels
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◢

Activité-type 1
Concevoir les éléments graphiques d'une interface et de supports
de communication

Exemple n°1 ► Logo

1. Décrivez les tâches ou opérations que vous avez effectuées, et dans quelles conditions :

2. Précisez les moyens utilisés :
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Lors de mon stage au sein de l’entreprise « La Maison du Document », imprimeur à Caen, il m’a été demandé de refaire 
l’enseigne du magasin. J’ai donc utilisé principalement Adobe Illustrator. Pour cela j’ai effectué les opérations suivantes :

— Analyse du brief du client : J’ai commencé par examiner attentivement le brief fourni par le client, en comprenant ses 
besoins et ses préférences pour l’enseigne. Le travail consistait à reprendre le logo de l’entreprise et de le mettre en 
scène d’une manière différente.

— Recherche et veille graphique : J’ai effectué une recherche approfondie sur les tendances actuelles en matière de 
design d’enseignes et j’ai réalisé une veille graphique pour m’inspirer des meilleures pratiques et des idées novatrices.

— Création des croquis et esquisses : J’ai utilisé un carnet de croquis pour esquisser différentes idées et concepts pour 
l’enseigne, en prenant en compte les dimensions et l’emplacement prévu. J’ai pu ainsi proposer différentes propositions 
à l’équipe du magasin pour apprécier leur ressenti.

— Conception des éléments graphiques : J’ai utilisé Adobe Illustrator pour réutiliser le logo et créer les éléments 
graphiques de l’enseigne, les typographies, les illustrations et les motifs. J’ai veillé à utiliser les couleurs et les formes 
appropriées pour représenter l’identité visuelle du magasin.

— Mise en place des contraintes techniques : J’ai pris en considération les contraintes techniques liées à la fabrication et 
à l’installation de l’enseigne, telles que les dimensions maximales, les matériaux compatibles et les exigences 
d’éclairage.

— Présentation des propositions au client : J’ai préparé une présentation visuelle des différentes propositions 
d’enseignes, en mettant en avant les points forts de chaque concept et en expliquant les choix de conception. J’ai 
également tenu compte des retours et des commentaires du client pour affiner les designs.

Pour refaire l’enseigne, j’ai utilisé les moyens suivants :

— Carnet de croquis : J’ai utilisé un carnet de croquis pour esquisser mes idées et mes concepts avant de les numériser 
dans Adobe Illustrator.

— Ordinateur : J’ai utilisé un ordinateur équipé d’Adobe Illustrator pour travailler sur les conceptions. J’ai également 
utilisé d’autres logiciels complémentaires, tels que des navigateurs pour la recherche en ligne et des outils de 
présentation pour préparer mes propositions.

— Connexion Internet : J’ai utilisé une connexion Internet pour effectuer des recherches, consulter des ressources en 
ligne et télécharger des références visuelles.

— Adobe Illustrator : J’ai utilisé ce logiciel de conception graphique professionnel pour créer les éléments graphiques de 
l’enseigne. Il offre une large gamme d’outils et de fonctionnalités pour dessiner, modifier et mettre en forme des 
vecteurs. J’ai enregistré mes documents avec les extensions suivantes
● Le format AI est spécifique à Adobe Illustrator et offre des fonctionnalités d’édition avancées pour les fichiers 

vectoriels ;
● Le format SVG est privilégié pour la scalabilité et la netteté des images sur tous les types d’écrans ;
● Le format PNG est adapté aux images avec transparence et la compression sans perte.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

4. Contexte

Nom de l’entreprise, organisme ou association ► La Maison du Document à Caen

Chantier, atelier, service ► Au cours d’un stage en entreprise

Période d’exercice ► Du 14/11/2022 au 25/11/2022

5. Informations complémentaires (facultatif)

3. Avec qui avez-vous travaillé ?
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J’ai principalement travaillé de manière autonome pour refaire l’enseigne. Cependant, j’ai pu collaborer avec d’autres 
parties prenantes, notamment :

— Le client : J’ai eu des échanges réguliers avec le client pour comprendre ses attentes, discuter des idées et présenter 
les propositions. Leur feedback était essentiel pour affiner les designs et garantir leur satisfaction. Une fois les designs 
finalisés, j’ai pu travailler en collaboration avec les fabricants ou les imprimeurs chargés de produire l’enseigne. J’ai 
fourni les fichiers sources et les spécifications techniques nécessaires à la fabrication.

— Mon entourage, les formateurs de Créative et ma famille : Selon le contexte, j’ai pu également échanger avec 
d’autres membres de mon équipe ou du service marketing pour obtenir des idées et des conseils supplémentaires, ou 
pour bénéficier de leurs compétences complémentaires.

Dans le cadre de ma formation en tant que Concepteur Designer UI, la réalisation de la refonte de l’enseigne pour 
l’entreprise « La Maison du Document » a été une expérience extrêmement enrichissante et formatrice. Voici comment 
cette expérience m’a apporté des avantages spécifiques dans le contexte de ma formation :

— Application des compétences en conception graphique : En travaillant sur la refonte de l’enseigne, j’ai pu mettre en 
pratique mes compétences en conception graphique acquises au cours de ma formation. J’ai utilisé Adobe Illustrator 
pour créer les éléments graphiques tels que les typographies, les illustrations et les motifs. Cela m’a permis de renforcer 
ma maîtrise des outils de conception et d’affiner mon sens de la composition visuelle.

— Compréhension des contraintes réelles du projet : Travailler sur un projet concret comme la refonte d’une enseigne 
m’a permis de mieux comprendre les contraintes techniques et pratiques auxquelles sont confrontés les concepteurs 
dans le monde professionnel. J’ai dû prendre en compte des facteurs tels que les dimensions, les matériaux et les 
exigences d’éclairage pour garantir la faisabilité et la fonctionnalité de l’enseigne.

— Collaboration avec un client réel : Travailler en collaboration avec un client réel, en l’occurrence l’entreprise « La 
Maison du Document », m’a donné une précieuse expérience de travail avec des clients. J’ai appris à écouter 
attentivement leurs besoins, à tenir compte de leurs préférences et à présenter mes propositions de manière 
convaincante. Cela m’a permis de développer mes compétences en communication et en gestion des attentes des 
clients.

— Gestion de projet et respect des délais : Travailler sur la refonte de l’enseigne m’a également permis de développer 
mes compétences en gestion de projet. J’ai dû m’organiser, établir des priorités et respecter les délais convenus avec le 
client. Cela m’a donné une expérience pratique de la gestion du temps et des ressources dans un contexte 
professionnel.

— Présentation visuelle des propositions : La création de présentations visuelles pour les propositions d’enseigne m’a 
permis de développer mes compétences en présentation et en storytelling visuel. J’ai appris à présenter mes idées de 
manière claire, attrayante et convaincante, en mettant en valeur les points forts de chaque concept.

Voir en annexes pp. 27 à 30.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

Activité-type 1
Concevoir les éléments graphiques d'une interface et de supports
de communication

Exemple n°2 ► Création d’un flyer publicitaire

1. Décrivez les tâches ou opérations que vous avez effectuées, et dans quelles conditions :

2. Précisez les moyens utilisés :
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Pour réaliser un flyer avec InDesign présentant un ensemble des trois magasins Biocoop Jonathan de l’agglomération 
caennaise, j’ai effectué les opérations suivantes :

— Analyse du contenu : J’ai examiné le texte fourni pour comprendre les informations à inclure dans le flyer, telles que 
les coordonnées des magasins, les offres spéciales, les horaires d’ouverture, etc.

— Veille graphique, recherche et sélection des images : J’ai effectué une recherche d’images de qualité représentant les 
magasins Biocoop. J’ai également pris une photo du magasin pour ajouter une touche personnelle au flyer.

— Conception de la mise en page : J’ai utilisé Adobe InDesign pour créer la mise en page du flyer. J’ai organisé les 
différents éléments, tels que le texte, les images et les pictogrammes, de manière cohérente et esthétique.

— Création des pictogrammes : J’ai utilisé Adobe Illustrator pour créer des pictogrammes correspondant à la charte 
graphique de l’enseigne Biocoop. Ces pictogrammes ont été utilisés pour représenter les différents services ou produits 
disponibles dans les magasins.

— Travail sur les photos : J’ai utilisé Photoshop pour améliorer le rendu des photos.

— Intégration du contenu et des visuels : J’ai inséré le texte fourni dans la mise en page du flyer, en utilisant des polices 
et des styles cohérents avec la charte graphique de Biocoop. J’ai également ajouté les images des magasins et les 
pictogrammes pertinents.

— Révision et ajustements : J’ai passé en revue la mise en page, vérifié la cohérence visuelle, l’orthographe et la lisibilité 
du texte. J’ai effectué des ajustements au besoin pour améliorer la qualité globale du flyer.

Pour réaliser les flyers, j’ai utilisé les moyens suivants :
— Connexion Internet : J’ai utilisé une connexion Internet pour la veille graphique et rechercher des images de 
référence, télécharger des pictogrammes supplémentaires conformes à la charte graphique et accéder à des ressources 
en ligne pertinentes. J’ai été rechercher ce qu’avait pu faire d’autres magasins Biocoop en France, et j’ai pu télécharger 
la charte graphique de Biocoop France.
— Appareil photo : J’ai utilisé un appareil photo pour prendre une photo du magasin Biocoop, afin de personnaliser le 
flyer avec une image réelle et attrayante.
— Photoshop : J’ai utilisé Photoshop pour traduire la photo en CMJN et augmenter la densité des pixels par pouce à 
300 pp afin que la photo soit compatible avec l’impression ; supprimer les éléments indésirables sur la photo, 
augmenter les contrastes et rehausser les couleurs.
— Adobe Illustrator : J’ai utilisé Illustrator pour créer les pictogrammes conformes à la charte graphique de Biocoop. J’ai 
pu utiliser les outils et les fonctionnalités d’Illustrator pour dessiner et modifier les pictogrammes.
— Adobe InDesign : J’ai utilisé ce logiciel de mise en page professionnel pour créer la structure et la mise en page du 
flyer. InDesign m’a permis de gérer le texte, les images et les éléments graphiques de manière efficace.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

4. Contexte

Nom de l’entreprise, organisme ou association ► Biocoop-Jonathan à Hérouville-Saint-Clair

Chantier, atelier, service ► En stage

Période d’exercice ► Du 23/01/2023 au 17/02/2023

5. Informations complémentaires (facultatif)

3. Avec qui avez-vous travaillé ?
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Dans ce projet, j’ai principalement travaillé de manière autonome. Cependant, j’ai pu collaborer avec les parties 
prenantes suivantes :
— L’équipe marketing de Biocoop : J’ai pu échanger avec l’équipe marketing de Biocoop pour obtenir des informations 
supplémentaires sur la charte graphique, les spécifications de mise en page et les détails spécifiques à inclure dans le 
flyer.
— Responsable des magasins Biocoop : J’ai pu coordonner avec le responsable des trois magasins Biocoop Jonathan 
pour obtenir les informations précises sur les coordonnées, les offres spéciales et les horaires d’ouverture à inclure dans 
le flyer.

La réalisation du flyer pour les magasins Biocoop dans le cadre de ma formation en tant que Concepteur Designer UI m’a 
apporté des avantages significatifs pour mon développement professionnel. Voici comment cette expérience a enrichi 
ma formation :
— Application des compétences en conception graphique : En travaillant sur la création du flyer, j’ai pu mettre en 
pratique mes compétences en conception graphique acquises au cours de ma formation. J’ai utilisé des logiciels tels 
qu’Adobe InDesign, Photoshop et Illustrator pour créer la mise en page, améliorer les images et concevoir des 
pictogrammes conformes à la charte graphique de Biocoop. Cette expérience a renforcé ma maîtrise des outils et 
techniques de conception graphique.
— Compréhension des contraintes de projet : La réalisation du flyer m’a permis de comprendre les contraintes 
spécifiques liées à la création de supports de communication. J’ai dû prendre en compte des éléments tels que la 
lisibilité du texte, l’harmonie visuelle, les dimensions du flyer et les spécifications d’impression. Cela m’a donné une 
expérience pratique dans la gestion des contraintes de conception et des exigences spécifiques liées à un projet réel.
— Travail sur des ressources réelles : La collaboration avec Biocoop m’a donné l’opportunité de travailler avec de vraies 
ressources et de comprendre les besoins d’un client réel. J’ai pu échanger avec l’équipe marketing de Biocoop pour 
obtenir des informations précises et répondre à leurs attentes. Cette expérience m’a permis de développer mes 
compétences en communication avec les clients et d’adapter mes designs en fonction de leurs exigences.
— Prise en compte de la charte graphique : La réalisation du flyer pour Biocoop m’a amené à respecter la charte 
graphique de la marque. J’ai dû m’assurer d’utiliser les bonnes polices, couleurs et éléments visuels en accord avec 
l’identité visuelle de Biocoop. Cela m’a permis de mieux comprendre l’importance de la cohérence visuelle et de 
l’application rigoureuse des directives de marque.
— Approche pratique de la conception de supports de communication : La création du flyer m’a donné une expérience 
concrète de la conception de supports de communication pour promouvoir une marque ou un service. J’ai dû réfléchir à 
la hiérarchie de l’information, à la mise en page attrayante, à la sélection d’images pertinentes et à l’utilisation de 
pictogrammes pour transmettre efficacement les messages clés. Cette expérience m’a permis de développer ma 
créativité et ma capacité à concevoir des supports de communication impactants.

Voir en annexes pp. 31 & 32.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

Activité-type 1
Concevoir les éléments graphiques d'une interface et de supports
de communication

Exemple n°3 ► Création d’éléments graphiques pour une affiche promotionnel – Biocoop

1. Décrivez les tâches ou opérations que vous avez effectuées, et dans quelles conditions :

2. Précisez les moyens utilisés :
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Lors de mon stage chez Biocoop-Jonathan, j’ai été chargé de créer une affiche pour promouvoir la fête des vins et 
fromages de printemps 2023. Voici les étapes que j’ai suivies pour accomplir cette tâche :
— Brief et recherche : J’ai assisté à un briefing où les intentions de Biocoop-Jonathan pour la promotion annuelle ont 
été expliquées. Ensuite, j’ai effectué une recherche en ligne pour voir ce que le magasin et d’autres magasins avaient fait 
les années précédentes. J’ai réalisé une veille graphique pour m’inspirer des tendances actuelles.
— Respect de la charte graphique : J’ai veillé à respecter la charte graphique de l’entreprise, en prenant en compte les 
typographies, les couleurs et les logos spécifiques.
— Croquis préliminaires : J’ai utilisé un bloc de dessin et un crayon pour esquisser différentes idées et concepts pour 
l’affiche. Cela m’a permis de visualiser les éléments clés et de les affiner avant de passer à la phase numérique.
— Vectorisation des dessins : J’ai scanné mes croquis et utilisé Adobe Illustrator pour les vectoriser, c’est-à-dire les 
transformer en formes graphiques modifiables et évolutives.
— Utilisation de Photoshop : J’ai utilisé Photoshop pour deux principales opérations. Tout d’abord, j’ai modifié une 
photo de fromage fournie par l’entreprise pour sa promotion. J’ai ajusté sa taille à 300 pixels par pouce, réalisé un 
détourage précis en utilisant un masque d’écrêtage, et ajusté la colorimétrie pour l’intégrer harmonieusement à 
l’affiche. Ensuite, j’ai utilisé une photo d’une bouteille de vin trouvée sur Internet pour créer une image en lien avec la 
promotion. J’ai adapté la taille pour une impression de qualité, imaginé une étiquette et une coiffe réalistes pour la 
bouteille, et ajusté la colorimétrie pour l’intégrer de manière cohérente à l’affiche.
— Utilisation d’InDesign : J’ai utilisé InDesign pour la création et la mise en forme de l’affiche elle-même, en respectant 
le format « Abris-bus » (1189 x 1750 mm). J’ai agencé les éléments graphiques, ajouté le texte promotionnel et veillé à 
la cohérence visuelle globale.
— Utilisation d’un générateur de QR Code : J’ai utilisé un générateur de QR Code trouvé sur Internet (https://fr.qr-code-
generator.com/) pour créer un QR Code redirigeant vers la page d’accueil du magasin. Cela permettait aux personnes 
intéressées par l’événement de scanner le code et d’accéder facilement aux informations supplémentaires.

Pour réaliser l’affiche, j’ai utilisé les moyens suivants :
— Bloc de dessin et crayon : J’ai utilisé un bloc de dessin et un crayon pour esquisser mes idées et affiner les concepts 
avant de passer à l’étape numérique.
— Scanner : J’ai utilisé un scanner pour numériser mes croquis et les importer dans les logiciels de conception 
graphique.
— Adobe Illustrator : J’ai utilisé Adobe Illustrator pour vectoriser mes dessins, c’est-à-dire les transformer en graphiques 
modifiables à l’aide de courbes et de formes vectorielles.
— Photoshop : J’ai utilisé Photoshop pour modifier et manipuler les images de fromage et de bouteille de vin, ajuster 
leur taille, réaliser des détourages précis, modifier la colorimétrie et les intégrer à l’affiche.
— InDesign : J’ai utilisé InDesign pour la création et la mise en page de l’affiche, en organisant les éléments graphiques 
et en ajoutant le texte promotionnel.
— Générateur de QR Code : J’ai utilisé un générateur de QR Code en ligne pour créer un code QR redirigeant vers la 
page d’accueil du magasin.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

4. Contexte

Nom de l’entreprise, organisme ou association ► Biocoop-Jonathan à Hérouville-Saint-Clair

Chantier, atelier, service ► Service Communicatio

Période d’exercice ► Du 23/01/2023 au 17/02/2023

5. Informations complémentaires (facultatif)

3. Avec qui avez-vous travaillé ?
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Dans ce projet, j’ai principalement travaillé de manière autonome. Cependant, j’ai pu collaborer avec les parties 
prenantes suivantes :
— L’équipe marketing de Biocoop : J’ai pu échanger avec l’équipe marketing de Biocoop pour obtenir des informations 
supplémentaires sur la charte graphique, les spécifications de mise en page et les détails spécifiques à inclure dans le 
flyer.
— Responsable des magasins Biocoop : J’ai pu coordonner avec le responsable des trois magasins Biocoop Jonathan, 
mon maître de stage, pour obtenir les informations précises  et j’ai reçu des retours et des conseils pour améliorer mon 
travail.

La réalisation de l’affiche pour la fête des vins et fromages de Biocoop-Jonathan m’a apporté des bénéfices significatifs 
dans le cadre de ma formation en tant que Concepteur Designer UI. Voici comment cette expérience a enrichi ma 
formation :
— Application des compétences en conception graphique : En travaillant sur la création de l’affiche, j’ai pu mettre en 
pratique mes compétences en conception graphique acquises au cours de ma formation. J’ai utilisé des logiciels tels 
qu’Adobe Illustrator, Photoshop et InDesign pour réaliser les différentes étapes du processus de conception. Cette 
expérience m’a permis de renforcer mes compétences en manipulation d’images, en création de graphiques vectoriels 
et en mise en page professionnelle.
— Gestion d’un projet de communication : La réalisation de l’affiche m’a donné l’occasion de travailler sur un projet 
concret de communication visuelle. J’ai dû prendre en compte les besoins et les objectifs de Biocoop-Jonathan pour 
créer une affiche attrayante et efficace. Cela m’a permis de développer ma capacité à gérer un projet de 
communication, en respectant les délais et en répondant aux attentes du client.
— Collaboration avec une équipe : Bien que j’aie principalement travaillé de manière autonome, j’ai pu collaborer avec 
l’équipe marketing de Biocoop-Jonathan. J’ai échangé avec eux pour obtenir des informations supplémentaires sur la 
charte graphique, les spécifications de mise en page et les détails spécifiques à inclure dans l’affiche. Leurs retours et 
conseils m’ont permis d’améliorer mon travail et d’aligner mes créations sur les attentes de l’entreprise.
— Respect de la charte graphique : La réalisation de l’affiche m’a donné l’occasion de mettre en pratique mes 
compétences en matière de respect des directives de marque. J’ai dû prendre en compte la charte graphique de 
Biocoop-Jonathan, en utilisant les typographies, les couleurs et les logos spécifiques de l’entreprise. Cela m’a permis de 
comprendre l’importance de la cohérence visuelle et de l’harmonie avec l’identité de la marque.
— Sensibilisation à la communication promotionnelle : La création de l’affiche pour la promotion de la fête des vins et 
fromages m’a permis de me familiariser avec les stratégies de communication promotionnelle. J’ai dû réfléchir à des 
moyens créatifs de mettre en valeur les produits et de susciter l’intérêt du public cible. Cette expérience m’a aidé à 
développer ma créativité et ma capacité à concevoir des supports de communication percutants.

Voir en annexes p. 33.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

Activité-type 2
Contribuer à la gestion et au suivi d'un projet de communication
numérique

Exemple n°1 ► Mettre en œuvre une stratégie webmarketing – Heypapi

1. Décrivez les tâches ou opérations que vous avez effectuées, et dans quelles conditions :

2. Précisez les moyens utilisés :
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Pour réaliser l’étude SEO pour un service en ligne d’impression d’albums photos axé sur le partage entre les jeunes 
générations et les seniors, j’ai effectué les opérations suivantes :
— Analyse de la concurrence : J’ai étudié les concurrents du secteur, tels que Neveo, MyTribu News, Famileo et 
Parlapapi, pour comprendre leurs offres, leurs stratégies de référencement et leurs points forts et faibles.
— Établissement de personæ : J’ai créé trois personæ (Dominique, Camille et Loïs) représentant différents profils 
d’utilisateurs, en mettant en évidence leurs objectifs, leurs préférences et leurs comportements en ligne.
— Chant lexical et mots-clés : J’ai effectué une recherche approfondie des mots-clés pertinents, en utilisant à la fois la 
courte traîne et la longue traîne, pour optimiser le contenu et améliorer le référencement du site. J’ai également établi 
un chant lexical pour mettre en évidence les thèmes importants liés au service d’impression d’albums photos.
— Rédaction du contenu de la Landing Page : J’ai rédigé le contenu de la Landing Page en mettant l’accent sur le lien 
familial, les bénéfices du service et les principales fonctionnalités offertes. J’ai utilisé les mots-clés identifiés 
précédemment pour optimiser le contenu et améliorer le référencement.
— Étude de la concurrence : J’ai analysé les sites concurrents en termes d’impact énergétique, de vitesse de chargement 
des pages et de données SEO, en utilisant des outils tels que Website Carbon, PageSpeed Insights et Alyze.
— Balisage Hn : J’ai utilisé les balises Hn (H1, H2, H3, etc.) pour structurer le contenu des pages et optimiser le 
référencement. J’ai accordé une attention particulière aux balises H1 pour accrocher les utilisateurs et aux balises H2 et 
H3 pour organiser le contenu de manière hiérarchique.
— SiteMap : J’ai créé une structure de site map qui mettait en évidence les parcours utilisateur et les objectifs du site, 
facilitant ainsi l’indexation et la compréhension du site par les moteurs de recherche.
— Snippet : J’ai rédigé des snippets attrayants et informatifs pour les pages du site, en utilisant les mots-clés pertinents 
et en résumant le contenu de manière convaincante pour encourager les clics des utilisateurs sur les résultats de 
recherche.
— Audit SEO : J’ai réalisé un audit SEO en évaluant les performances de la concurrence, en analysant les KPI tels que 
l’impact énergétique, la vitesse de chargement des pages et les données SEO, et en identifiant les axes d’optimisation 
pour le site HeyPapi!.

Pour réaliser l’étude SEO, j’ai utilisé les moyens suivants :
— Outils de recherche de mots-clés : J’ai utilisé des outils en ligne tels que Google Keyword Planner et Alyze pour 
rechercher et analyser les mots-clés pertinents pour le service d’impression d’albums photos.
— Outils d’analyse de la concurrence : J’ai utilisé des outils tels que Website Carbon, PageSpeed Insights et Alyze pour 
évaluer les performances des sites concurrents en termes d’impact énergétique, de vitesse de chargement des pages et 
de données SEO.
— Outils d’optimisation SEO : J’ai utilisé les informations données pendant la formation, mais, une fois le site mise en 
ligne, on pourrait utiliser aussi des outils tels que Google Add, Google Analytics, Google My Business et des outils 
d’optimisation du contenu pour améliorer le référencement du site HeyPapi! et en maximiser la visibilité sur les moteurs 
de recherche.
— Outils de balisage Hn : J’ai utilisé les balises HTML (Hn) pour structurer le contenu des pages et optimiser le 
référencement. J’ai utilisé des éditeurs de texte ou des éditeurs HTML pour ajouter les balises nécessaires.
— Outils d’audit SEO : J’ai utilisé des outils en ligne tels que Alyze pour réaliser un audit SEO complet du site HeyPapi! et 
évaluer ses performances par rapport à la concurrence.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

4. Contexte

Nom de l’entreprise, organisme ou association ► Créative-Formation à Hérouville-Saint-Clair

Chantier, atelier, service ► Effectué au cours de ma formation

Période d’exercice ► Du 12/12/2022 au 16/12/2022

5. Informations complémentaires (facultatif)

3. Avec qui avez-vous travaillé ?
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Dans cette étude SEO, j’ai principalement travaillé de manière autonome en utilisant les ressources disponibles en ligne. 
J’ai bénéficié des conseils et du cours donné lors de ma formation dispensée par Créative et notre formateur Clément 
Fauquet.

Dans le cadre de ma formation en tant que Concepteur Designer UI, l’élaboration de cette étude SEO a été extrêmement 
bénéfique pour mon développement professionnel. Voici comment cette expérience m’a apporté des connaissances 
supplémentaires et a renforcé mes compétences :

— Approfondissement des connaissances en SEO : En réalisant cette étude, j’ai pu approfondir mes connaissances en 
optimisation pour les moteurs de recherche (SEO). J’ai acquis une meilleure compréhension des principes de base du 
référencement, des stratégies de recherche de mots-clés, de l’analyse de la concurrence et des techniques 
d’optimisation du contenu. Cela m’a permis d’appliquer ces connaissances à la création d’une Landing Page efficace et 
bien positionnée dans les résultats de recherche.

— Maîtrise des outils et des ressources : Au cours de cette étude, j’ai utilisé divers outils et ressources en ligne pour 
effectuer des recherches, analyser les performances des concurrents et évaluer le référencement du site. J’ai utilisé des 
outils tels que Google Keyword Planner, Website Carbon, PageSpeed Insights, Alyze, et d’autres encore. Cette 
expérience m’a permis de me familiariser davantage avec ces outils et de développer mes compétences dans leur 
utilisation.

— Développement de compétences rédactionnelles : La rédaction du contenu de la Landing Page m’a permis de 
renforcer mes compétences rédactionnelles spécifiques au domaine du web. J’ai appris à créer des textes convaincants, 
à optimiser le contenu en fonction des mots-clés et à structurer les informations de manière claire et concise. Cette 
compétence est essentielle pour créer des interfaces utilisateur efficaces et attrayantes.

— Compréhension des enjeux du marché et de la concurrence : L’analyse de la concurrence m’a permis de mieux 
comprendre le paysage du marché et les défis auxquels le service d’impression d’albums photos doit faire face. J’ai 
étudié les forces et les faiblesses des concurrents, leurs stratégies de référencement, leurs performances en termes de 
vitesse de chargement des pages et leur impact énergétique. Cela m’a donné une vision plus large de l’industrie et m’a 
aidé à trouver des moyens de me différencier et de proposer une proposition de valeur unique.

— Application pratique des compétences acquises : Cette étude SEO m’a offert l’occasion d’appliquer directement les 
compétences que j’ai acquises tout au long de ma formation en Concepteur Designer UI. J’ai pu mettre en pratique mes 
connaissances en conception graphique, en expérience utilisateur, en rédaction de contenu et en stratégies de 
référencement. Cela a renforcé ma confiance dans mes compétences et m’a préparé à relever de nouveaux défis dans 
ma future carrière professionnelle.

Voir en annexes pp. 34 à 44.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

Activité-type 2
Contribuer à la gestion et au suivi d'un projet de communication
numérique

Exemple n°2 ► Mettre en œuvre une stratégie webmarketing – Gardena

1. Décrivez les tâches ou opérations que vous avez effectuées, et dans quelles conditions :

2. Précisez les moyens utilisés :
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Le projet consistait à nous faire prendre le rôle de l’agence Carré Noir à qui était confié la mise en place d’un plan de 
stratégie en Webmarketing pour la marque d’outils interchangeable CombiSystem de GARDENA. 
Nous travaillions en équipe de 3 personnes et j’ai été considéré comme chargé de projet. Les tâches ont été les 
suivantes :
— Analyse de la situation de GARDENA et de la gamme CombiSystem : Nous avons effectué une recherche approfondie 
sur l’entreprise GARDENA, en étudiant son histoire, son positionnement sur le marché et ses objectifs commerciaux. 
Nous avons également analysé en détail la gamme CombiSystem, en examinant ses caractéristiques, ses avantages 
concurrentiels et sa pertinence par rapport aux besoins des clients cibles. Cette analyse a été réalisée en utilisant des 
sources en ligne, des documents de l’entreprise et des études de marché.
— Définition de la stratégie de marque : Sur la base de notre analyse, nous avons élaboré une stratégie de marque 
pour la gamme CombiSystem GARDENA. Nous avons défini les principaux messages à communiquer, en mettant 
l’accent sur la praticité et la créativité des outils. Nous avons également défini le ton rédactionnel et l’approche 
graphique à adopter pour atteindre notre cible de manière efficace.
— Positionnement : Nous avons réalisé une étude comparative entre GARDENA et ses concurrents directs et indirects, 
tels que Outils WOLF et FISKARS. Cette analyse nous a permis de déterminer les axes de positionnement pertinents 
pour GARDENA et de mettre en évidence les différences clés par rapport à la concurrence. Nous avons identifié les 
forces de GARDENA, telles que son engagement écologique et son attrait pour les clients plus jeunes, afin de renforcer 
sa position sur le marché.
— Marketing Mix : Nous avons développé une stratégie complète du marketing mix en définissant les caractéristiques 
du produit, les prix, les canaux de distribution et les activités promotionnelles. Nous avons choisi des prix compétitifs 
qui reflètent la valeur perçue des produits CombiSystem, tout en tenant compte des prix pratiqués par la concurrence. 
Nous avons également identifié les canaux de distribution appropriés, notamment les boutiques physiques et le site e-
commerce de GARDENA. En ce qui concerne la promotion, nous avons utilisé les réseaux sociaux et les plateformes en 
ligne pour diffuser du contenu attrayant et engageant, tel que des tutoriels de jardinage, des conseils pratiques et des 
publications sur les avantages écologiques des outils CombiSystem.
— Conclusion : Nous avons résumé les principales conclusions de notre plan marketing, en mettant l’accent sur 
l’importance de renforcer certains aspects tels que la durabilité des produits, la qualité du service après-vente et la 
communication efficace sur les réseaux sociaux. Nous avons souligné la nécessité de positionner GARDENA comme une 
marque trendy offrant des produits de haute qualité, tout en mettant en avant ses différences par rapport à la 
concurrence.

— Recherche documentaire : Nous avons utilisé une variété de sources en ligne, des documents de l’entreprise 
GARDENA, des études de marché et des rapports sectoriels pour collecter des informations précieuses sur l’entreprise, 
la gamme CombiSystem, les concurrents et les tendances du marché. Cette recherche nous a permis d’obtenir des 
données fiables et actuelles pour prendre des décisions éclairées dans notre plan marketing.
— Communication en ligne : Nous avons dû en partie travailler à distance en équipe, nous avons utilisé des outils de 
communication en ligne tels que des visioconférences et des plateformes de partage de documents pour organiser des 
réunions, échanger des informations et discuter des avancées du projet. Cela nous a permis de collaborer efficacement 
de chez nous.
— Outils d’analyse : Nous avons utilisé des outils d’analyse stratégique tels que l’analyse SWOT (forces, faiblesses, 
opportunités et menaces) pour évaluer la situation de GARDENA, identifier les facteurs clés de succès et élaborer des 
recommandations stratégiques. Ces outils nous ont aidés à prendre des décisions basées sur des données objectives et à 
anticiper les défis potentiels.
— Réseaux sociaux et plateformes en ligne : Nous avons utilisé les réseaux sociaux populaires tels que YouTube, 
Facebook, Instagram, TikTok, etc., pour promouvoir les produits GARDENA et partager du contenu attractif avec notre 
cible. Nous avons créé des vidéos, des publications promotionnelles sur le jardinage pour susciter l’intérêt des clients et 
renforcer la visibilité de la marque.
— En tant que rédacteur du compte rendu du projet, j’ai utilisé un logiciel de traitement de texte et une logiciel de 
présentation afin de l’exposer à l’ensemble de la classe, le vendredi après-midi.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

4. Contexte

Nom de l’entreprise, organisme ou association ► Créative Formation.

Chantier, atelier, service ► Fait dans le cadre de notre formation dispensée par Créative

Période d’exercice ► Du 28/11/2022 au 02/12/2023

5. Informations complémentaires (facultatif)

3. Avec qui avez-vous travaillé ?
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Nous avons travaillé sur ce projet dans le cadre de notre formation :
— Équipe de formation chez Créative : J’ai travaillé en étroite collaboration avec deux autres camarades de formation, 
qui étaient membres de l’équipe chargée du projet. Nous avons partagé les responsabilités et collaboré pour mener à 
bien chaque étape du plan marketing.
— Superviseurs ou formateurs : Nous avons pu bénéficier de l’encadrement et des conseils de notre formatrice 
Amandine Le Châtaigner chez Créative. Elles nous a apporté leur expertise et nous a guidés tout au long du projet.

— En tant que chargé de projet, cette expérience m’a permis de développer et de mettre en pratique mes compétences 
en gestion de projet. J’ai été responsable de l’organisation des visioconférences, de la définition des objectifs et de la 
répartition des tâches au sein de l’équipe. J’ai également supervisé les travaux effectués par mes camarades et j’ai 
assuré la cohérence globale du plan marketing.
— La rédaction du rapport final et de la présentation m’a donné l’occasion d’affiner mes compétences en 
communication écrite et orale. J’ai dû synthétiser les informations clés, structurer le contenu de manière claire et 
persuasive, et présenter les résultats du plan marketing de manière convaincante.
— Travailler sur un projet concret dans le cadre de ma formation m’a permis de mettre en pratique mes connaissances 
théoriques en marketing. J’ai pu appliquer des concepts tels que l’analyse de la situation, le positionnement stratégique, 
le marketing mix et l’évaluation des opportunités et des menaces (SWOT) dans un contexte réel.
— La collaboration avec mes camarades de formation a été enrichissante. Nous avons partagé nos idées, échangé des 
points de vue et bénéficié des compétences complémentaires de chacun. Travailler en équipe m’a permis de développer 
ma capacité à collaborer efficacement et à tirer parti des forces de chacun.
— Ce projet m’a également donné l’opportunité de mieux comprendre le fonctionnement d’une entreprise et les défis 
auxquels elle est confrontée. J’ai pu analyser le marché, étudier la concurrence et proposer des stratégies marketing 
adaptées aux objectifs de GARDENA. Cela m’a permis d’acquérir une vision plus globale et stratégique du marketing.
— Enfin, cette expérience m’a permis d’améliorer ma capacité d’adaptation et ma résilience face aux défis et aux 
changements. Travailler dans des conditions virtuelles et collaborer à distance avec mon équipe a exigé de la flexibilité 
et de l’adaptabilité. J’ai appris à gérer mon temps de manière efficace et à rester motivé malgré les obstacles 
rencontrés.

Voir en annexes pp. 45 à 57.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

Activité-type 2
Contribuer à la gestion et au suivi d'un projet de communication
numérique

Exemple n°3 ► Escape Games : l’Apéro-Caen

1. Décrivez les tâches ou opérations que vous avez effectuées, et dans quelles conditions :

2. Précisez les moyens utilisés :
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Pendant ma formation, j’ai été chargé de gérer une équipe travaillant sur la refonte du site internet de l’Escape Games : 
l’Apéro-Caen. Voici les étapes que j’ai suivies pour mener à bien ce projet :

— Brief et établissement des objectifs : Nous avons commencé par recevoir un briefing de la part du client, qui 
souhaitait un site commerçant permettant la réservation de glacières, basé sur la plateforme Wordpress.

— Formation d’équipes : Nous avons constitué trois équipes distinctes pour la réalisation du projet. La première équipe 
était responsable de la partie design, incluant la création de la charte graphique, des templates et des éléments visuels 
pour le site. La deuxième équipe se chargeait des contenus, du référencement SEO et de la conformité avec le RGPD. 
Enfin, la troisième équipe était responsable de l’intégration du site dans Wordpress.
— Collaboration en distanciel et en présentiel : Une partie du travail s’est déroulée en distanciel, tandis que d’autres 
moments nécessitaient une présence physique. Le client est venu deux fois en présentiel pour que nous puissions lui 
présenter nos avancées. J’ai préparé des présentations basées sur nos productions. La première visite nous a permis de 
lui montrer la charte graphique et les templates, puis, lors de la deuxième visite du client, l’étude SEO et les contenus, 
nous avons procédé à la migration du site sur son espace serveur en utilisant ses identifiants OVH et son mot de passe.

— Organisation et suivi du projet : J’ai joué un rôle clé en organisant des réunions quotidiennes et en établissant une 
liste de tâches à accomplir. Les réunions se déroulaient sur Slack, une plateforme de communication en ligne. Chaque 
matin, nous faisions un récapitulatif des réalisations de la veille et nous définissions une nouvelle orientation. En fin 
d’après-midi, nous évaluions notre progression et identifiions les points à améliorer pour la réunion du matin suivant. 
Nous sollicitions les avis du client, partagions les informations et les images via Slack, en utilisant une approche agile.

— Interface client et cohérence du projet : J’ai joué un rôle d’interface entre le client et l’équipe pour garantir que le 
projet réponde au mieux à ses besoins. J’ai veillé à la cohérence graphique en orientant les designers pour créer une 
harmonie visuelle dans les pictos et en vérifiant que toutes les pages respectaient les templates validés par le client. J’ai 
également assuré l’intégration correcte des typographies sur le site.

— Outils utilisés : J’ai utilisé un logiciel de traitement de texte, LibreOffice Writer, pour la rédaction des documents, et 
j’ai utilisé Google Docs pour partager la liste des tâches avec toute l’équipe.

— Présentation finale et transfert au client : Le dernier jour, j’ai présenté le site au client en personne, en résumant 
notre travail, puis je lui ai montré toutes ses fonctionnalités, en format Desktop et mobile, en collaboration avec les 
développeurs. Nous avons fourni au client ses identifiants et mots de passe Wordpress pour lui permettre de modifier 
les articles, de gérer la base de données, les réservations, etc. Le client était très satisfait de notre travail et nous a 
remerciés.

— Slack : Nous avons utilisé Slack pour les réunions et la communication en ligne avec l’équipe.
— Gmail : Nous avons créé une boîte courriel pour le site lui-même afin que le gérant puisse retrouver tout ce qui 
concerne le site.
— LibreOffice Writer : J’ai utilisé LibreOffice Writer, un logiciel de traitement de texte, pour rédiger la documentation 
liée au projet.
— Google Docs : J’ai utilisé Google Docs pour partager la liste des tâches (todo list) avec l’ensemble de l’équipe.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

4. Contexte

Nom de l’entreprise, organisme ou association ► Créative Formation pour
Escape Games : l’Apéro-Caen

Chantier, atelier, service ► Au cours de ma formation

Période d’exercice ► Du 22/05/2023 au 09/06/2023

5. Informations complémentaires (facultatif)

3. Avec qui avez-vous travaillé ?
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J’ai travaillé sur ce projet dans le cadre de notre formation :
— Équipe de formation chez Créative : J’ai travaillé en étroite collaboration avec les six camarades de formation, réunis 
en trois équipes. Nous avons partagé les responsabilités et collaboré pour mener à bien chaque étape du plan 
marketing.
— Superviseurs ou formateurs : Nous avons pu bénéficier de l’encadrement et des conseils de notre formateur Clément 
Fauquet chez Créative. Il nous a apporté son expertise et nous a guidés tout au long du projet.
— Le client, gérant du site internet, avec qui j’était en contact régulier pour lui montrer l’avancée du projet, et lui 
demander les informations, les documents et les contenus dont nous avions besoin. C’est en sa présence que j’ai 
présenté le projet en fin de parcours.

Ce projet m’a permis de développer mes compétences en gestion de projet et en coordination d’équipe.
J’ai appris à organiser des réunions efficaces, à suivre les avancées du projet et à communiquer de manière fluide avec le 
client. 
J’ai également été attentif à maintenir la cohérence graphique et à garantir que le site correspondait aux attentes du 
client en termes de design, de contenu et de fonctionnalités. 
Ce fut une expérience enrichissante pour moi en tant que concepteur designer UI, me permettant de mettre en pratique 
mes connaissances et de développer des compétences précieuses pour ma future carrière.

Voir en annexes pp. 58 à 59
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◢

Activité-type 3 Réaliser, améliorer et animer des sites web
Exemple n°1 ► Escape-Game : l’Apéro-Caen
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1. Décrivez les tâches ou opérations que vous avez effectuées, et dans quelles conditions :

2. Précisez les moyens utilisés :

Lors de ma formation, j’ai été chargé de gérer l’équipe responsable de la refonte du site internet de l’Escape Games : 
l’Apéro-Caen. Voici les étapes que nous avons suivies pour mener à bien ce projet :
— Briefing et recherche : Nous avons assisté à une réunion avec le client pour comprendre ses intentions et ses 
objectifs. Ensuite, nous avons effectué une veille sur internet pour approfondir le brief client et analyser les pratiques 
des concurrents dans le domaine des escape games.
— Établissement de la charte graphique : En fonction des besoins du client, nous avons créé une charte graphique qui 
correspondait à l’identité de l’entreprise. Nous avons défini les couleurs, les typographies et les éléments visuels à 
utiliser sur le site.
— Conception des templates : Nous avons utilisé Adobe XD pour concevoir les maquettes des différentes pages du site. 
Nous avons créé des wireframes pour définir la structure et l’agencement des éléments sur chaque page.
— Création des pictogrammes et retouche des photos : Nous avons utilisé Adobe Illustrator pour dessiner des 
pictogrammes correspondant aux besoins du site. De plus, nous avons utilisé Photoshop pour retoucher les photos 
fournies par le client et les adapter à l’esthétique du site.
— Rédaction des contenus : En effectuant une étude SEO, j’ai identifié les mots-clés pertinents et le champ lexical à 
utiliser. En utilisant ces informations, j’ai rédigé les textes pour toutes les pages du site, en veillant à ce qu’ils soient 
optimisés pour les moteurs de recherche.
— Configuration de l’environnement de développement : Nous avons installé XAMPP pour créer un environnement de 
développement local. Nous avons également configuré une base de données MySQL avec phpMyAdmin pour stocker les 
informations du site.
— Installation de WordPress et choix des extensions : Nous avons installé WordPress, d’abord en local puis sur le 
serveur du client. Nous avons choisi le thème « Twenty Twenty-One » et ajouté plusieurs extensions essentielles, 
notamment un child theme, Gutenberg, Contact Form 7, Enable Media Replace, EWWW Image Optimizer, 
WooCommerce, SVG Support, WP Mail SMTP, Yoast SEO, Complianz et Matomo.
— Création des pages et personnalisation : Dans le backoffice de WordPress, nous avons créé toutes les pages 
nécessaires et les avons personnalisées en fonction des templates, des médias et des textes précédemment créés. Nous 
avons également intégré les Conditions Générales de Vente (CGV) et les mentions légales, et optimisé les pages pour 
une meilleure expérience sur mobile.
— Tests et publication : Nous avons effectué des tests approfondis du site en sollicitant des connaissances pour obtenir 
des retours sur son fonctionnement. Après avoir effectué les ajustements nécessaires, nous avons publié le site sur le 
serveur d’hébergement du client, OVH.

Pour la réalisation de ce projet, nous avons utilisé les moyens suivants :
— Logiciels : Adobe XD, Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, Writer LibreOffice, XAMPP, WordPress, et diverses 
extensions pour WordPress.
— Ressources en ligne : Veille sur internet, recherche d’inspiration et d’informations complémentaires.
— Hébergement : OVH pour le déploiement du site web.
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◢

4. Contexte

Nom de l’entreprise, organisme ou association ► Créative Formation pour
Escape Games : l’Apéro-Caen

Chantier, atelier, service ► Au cours de ma formation

Période d’exercice ► Du 22/05/2023 au 09/06/2023

5. Informations complémentaires (facultatif)

3. Avec qui avez-vous travaillé ?
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— J’ai collaboré avec une équipe de concepteurs et de développeurs au sein de Créative, ainsi qu’avec le client, Escape 
Games :l’Apéro-Caen.
— J’ai travaillé en étroite collaboration avec mes camarades de promotion sous les conseils de notre formateur Clément 
Fauquet pour réaliser les différentes étapes du projet, du briefing initial à la publication finale du site.

La réalisation de ce projet de refonte de site web pour l’Escape Games : l’Apéro-Caen m’a apporté une expérience 
concrète dans le domaine de la conception et du développement web.
J’ai pu appliquer mes compétences en matière de conception graphique, de rédaction de contenus, de gestion de projet 
et d’optimisation SEO.
Travailler en équipe m’a permis de développer mes compétences en collaboration et de mieux comprendre le processus 
de travail dans un environnement professionnel.
Cette expérience a également renforcé ma compréhension des exigences des clients et des bonnes pratiques en matière 
de conception et de développement web.

Voir en annexes pp. 60 à 88
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◢

Activité-type 3 Réaliser, améliorer et animer des sites web
Exemple n°2 ► Pettan.art
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1. Décrivez les tâches ou opérations que vous avez effectuées, et dans quelles conditions :

2. Précisez les moyens utilisés :

Dans le cadre de ma formation de Concepteur Designer UI, j’ai créé un site internet pour l’artiste Pettan en utilisant le 
framework Bootstrap. Voici les étapes que j’ai suivies pour réaliser ce projet :
— Choix de la charte graphique : J’ai sélectionné une charte graphique originale mais sobre afin de mettre en valeur les 
œuvres de l’artiste Pettan. J’ai utilisé des typos simples telles que Ubuntu Condensed pour les titres et Roboto pour le 
texte du corps du site.
— Optimisation des images : J’ai retravaillé toutes les images pour les rendre plus légères, afin d’améliorer les 
performances du site et réduire les temps de chargement.
— Travail sur les contenus textes : J’ai mis en valeur l’artiste Pettan en travaillant sur les contenus textuels du site, en 
mettant en avant ses compétences et son parcours artistique.
— Utilisation du langage PHP : J’ai décidé d’écrire le site en utilisant le langage PHP afin de rationaliser l’écriture du code 
et de faciliter la gestion dynamique des contenus.
— Structure de la page en PHP et HTML : J’ai créé des fichiers PHP pour chaque partie récurrente du site, tels que le 
head, le header, le footer, le formulaire de contact et le formulaire de commande. J’ai inclus ces fichiers dans les pages 
principales en utilisant des instructions PHP (`require`), ce qui m’a permis de maintenir une structure cohérente sur 
toutes les pages.
— Utilisation de Bootstrap : J’ai utilisé Bootstrap en incluant le lien vers la bibliothèque CSS dans la section `<head>` du 
fichier PHP. J’ai utilisé les classes et les balises Bootstrap pour structurer la page, créer une barre de navigation, styliser 
les boutons, les sections principales et les cartes d’œuvres.
— Personnalisation des styles : J’ai également personnalisé les styles en ajoutant mes propres classes ou en modifiant 
les classes existantes à l’aide d’un fichier CSS externe.
— Tests et optimisation : J’ai testé le site en l’affichant dans différents navigateurs et sur différents appareils pour 
m’assurer qu’il fonctionne correctement et qu’il est réactif. J’ai optimisé le site en termes de performances et de 
responsivité afin de fournir une expérience utilisateur optimale.

Pour la création du site de l’artiste Pettan, j’ai utilisé les moyens suivants :
— Framework Bootstrap : J’ai utilisé Bootstrap pour bénéficier des classes, des balises et des composants prédéfinis qui 
facilitent la mise en page et le style du site, cela permet de monter un site simple assez rapidement.
— Langage PHP : J’ai utilisé PHP pour rationaliser l’écriture du code et faciliter la gestion dynamique des contenus.
— Écriture du code : Pour construire le site pettan.art, j’ai utilisé Vscode, léger et hautement personnalisable, et multi 
plate-forme. J’ai pu travailler en HTML et modifier le CSS pour modifier l’apparence de celui imposé par Bootstrap.
— Optimisation d’images : J’ai utilisé des outils de retouche d’images, Photoshop et Adobe Illustrator, pour réduire la 
taille des fichiers image et améliorer les performances du site.
— Documentation en ligne : J’ai consulté la documentation officielle de Bootstrap et les ressources en ligne pour me 
familiariser avec les fonctionnalités et les meilleures pratiques de Bootstrap.
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◢
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4. Contexte

Nom de l’entreprise, organisme ou association ► Pettan.art

Chantier, atelier, service ► En autonomie

Période d’exercice ► Du 27/03/2023 au 31/03/2023

5. Informations complémentaires (facultatif)

3. Avec qui avez-vous travaillé ?

Pour la création du site de l’artiste Pettan, j’ai principalement travaillé de manière autonome, tout en bénéficiant des 
cours dispensés par la formation. J’ai pu compter sur les ressources en ligne, les tutoriels et la documentation pour 
m’aider en cas de besoin.

La création du site pour l’artiste Pettan en utilisant le framework Bootstrap et le langage PHP m’a permis de développer 
mes compétences en conception et développement web.
J’ai acquis une compréhension approfondie de l’utilisation de Bootstrap pour créer des mises en page réactives et 
esthétiques, et j’ai pu exploiter les fonctionnalités dynamiques du langage PHP pour gérer les contenus et les 
formulaires.
Ce projet m’a également donné l’occasion de mettre en pratique mes connaissances en termes de choix de charte 
graphique, d’optimisation des images et de rédaction de contenus.
Dans l’ensemble, cela m’a permis de consolider mes compétences techniques et de me préparer à relever de nouveaux 
défis en tant que Concepteur Designer UI.

Voir en annexes pp. 89 à 94
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◢

Activité-type 3 Réaliser, améliorer et animer des sites web
Exemple n°3 ► Histoire de Pyjama
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1. Décrivez les tâches ou opérations que vous avez effectuées, et dans quelles conditions :

2. Précisez les moyens utilisés :

Lors de mon stage en entreprise chez Histoire de Pyjama, j’ai été chargé d’intégrer un site internet avec le framework 
Bootstrap sur WordPress. Voici les étapes que j’ai suivies pour réaliser cette tâche :
— Préparation des fichiers Bootstrap : J’ai téléversé en local les fichiers CSS et JS de Bootstrap à partir du site officiel et 
les ai extraits sur mon ordinateur.
— Création d’un thème enfant : J’ai créé un thème enfant dans le répertoire « wp-content/themes/" de l’installation 
WordPress afin d’effectuer les modifications sans altérer le thème parent.
— Création des fichiers nécessaires : J’ai créé les fichiers « header.php » et « footer.php » dans le dossier du thème 
enfant. J’ai modifié le fichier function.php pour permettre à WordPress d’intégrer de nouvelles fonctionnalités.
— Intégration des liens Bootstrap : J’ai ouvert le fichier « header.php » et j’ai ajouté le lien vers le fichier CSS de 
Bootstrap entre les balises `<head>` et `</head>`. J’ai également ajouté le lien vers fichier JavaScript de Bootstrap juste 
avant la balise de fermeture `</head>`.
— Utilisation des classes Bootstrap : Une fois les fichiers Bootstrap intégrés, j’ai pu utiliser les classes CSS de Bootstrap 
dans les fichiers de thème WordPress pour styliser le contenu du site. J’ai utilisé les classes selon les besoins pour créer 
des mises en page réactives et des éléments de design attrayants créé par le designer dans la maquette.
— Installation de plugins WordPress : J’ai installé plusieurs plugins sur WordPress pour ajouter des fonctionnalités au 
site. J’ai utilisé WooCommerce pour gérer les ventes en ligne, Enable Media Replace et EWWW Image Optimizer pour 
gérer et optimiser les médias, SVG Support pour permettre l’utilisation des images SVG, WP Mail SMTP pour gérer et 
sécuriser l’envoi des courriels, Yoast SEO pour optimiser le référencement, Complianz pour gérer les cookies et la 
conformité RGPD, et Matomo pour l’analyse des données.

Pour intégrer le site Bootstrap sur WordPress, j’ai utilisé les moyens suivants :
— Framework Bootstrap : J’ai téléchargé les fichiers CSS et JS de Bootstrap à partir du site officiel et les ai intégrés dans 
le thème enfant.
— WordPress : J’ai utilisé WordPress comme plateforme CMS pour héberger le site et gérer le contenu.
— Thème enfant : J’ai créé un thème enfant pour effectuer les modifications sans altérer le thème parent.
— Plugins WordPress : J’ai utilisé plusieurs plugins pour ajouter des fonctionnalités supplémentaires au site.



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

◢

Page 23

4. Contexte

Nom de l’entreprise, organisme ou association ► Histoire de Pyjama

Chantier, atelier, service ► En collaboration avec mon  maître de stage

Période d’exercice ► Du 12/06/2023 au 07/07/2023

5. Informations complémentaires (facultatif)

3. Avec qui avez-vous travaillé ?

Au cours de mon stage chez Histoire de Pyjama, j’ai principalement travaillé en collaboration avec mon maître de stage. 
J’ai pu échanger la responsable du projet pour obtenir des conseils, des retours et des informations spécifiques au site 
et à ses besoins.

L’intégration d’un site Bootstrap sur WordPress m’a permis de mettre en pratique mes compétences en développement 
web et en utilisation de CMS. J’ai appris à travailler avec le framework Bootstrap pour créer des designs réactifs et 
attrayants, et j’ai utilisé les fonctionnalités de WordPress pour gérer le contenu et ajouter des fonctionnalités 
spécifiques, telles que la gestion des ventes en ligne avec WooCommerce. Ce projet m’a également permis de 
comprendre l’importance des plugins WordPress pour étendre les fonctionnalités d’un site et de me familiariser avec 
des outils tels que Yoast SEO pour optimiser le référencement du site. Dans l’ensemble, cela m’a apporté une 
expérience précieuse en tant que Concepteur Designer UI et m’a permis de renforcer mes compétences techniques dans 
le domaine de la création de sites web.

Voir en annexes pp. 95 à 98
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Titres, diplômes, CQP, attestations de formation
(facultatif)

Intitulé Autorité ou organisme Date
Bac D Académie Orléans-Tours, lycée S. Michel, Niherne (36) 1994

BTS Opticien-Lunetier Académie de Normandie, Candidat libre, Vire (14) 2015
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◢

Déclaration sur l’honneur

Je soussigné, Bertrand Vaillant

déclare sur l’honneur que les renseignements fournis dans ce dossier sont exacts et que je 

suis l’auteur des réalisations jointes.

le 31/10/2022Fait à Évrecy

pour faire valoir ce que de 

droit.

Signature :
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◢

Documents illustrant la pratique professionnelle
(facultatif)

Intitulé

Cliquez ici pour taper du texte.
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Documents illustrant la pratique professionnelle
1.a Présentation de l’enseigne de La Maison du Document
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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1.b Présentation de l’enseigne de La Maison du Document
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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1.c Présentation de l’enseigne de La Maison du Document
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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1.d Présentation de l’enseigne de La Maison du Document
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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2.a Création du flyer de présentation Biocoop-Jonathan
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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2.b Création du flyer de présentation Biocoop-Jonathan
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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3. Création d’une affiche promotionnelle pour  Biocoop-Jonathan
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.a Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.b Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.c Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle

Page 37

4.d Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.e Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.f Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.g Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.h Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.i Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.i Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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4.j Présentation pour établir une stratégie de référencement SEO – Heypapi!
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.a Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.b Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.c Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.d Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.e Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.f Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.g Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.h Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.i Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.j Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.k Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.l Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena



DOSSIER PROFESSIONNEL (DP)

Documents illustrant la pratique professionnelle
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5.m Présentation d’un plan webmarketing en collaboration – CombiSystem de Gardena
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Documents illustrant la pratique professionnelle
6.a Chargé de projet pour un site sur WordPress – Escape-Game : l’Apéro-Caen
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ToDoList
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Documents illustrant la pratique professionnelle
6.b Chargé de projet pour un site sur WordPress – Escape-Game : l’Apéro-Caen
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Escape-Games: l’Apéro-Caen
www.escapegamesaperocaen.fr
L’Escape-games: l’apéro-Caen, c’est l’alliance parfaite entre le plaisir de résoudre des énigmes et la convivialité
d’un apéritif, une expérience ludique et gourmande à partager entre amis ou en famille.
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Documents illustrant la pratique professionnelle
7.a Intégration d’un site sur WordPress – Escape-Game : l’Apéro-Caen
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1 - Petit SEO

1.1 - Sémantique

L’objectif du site ? 

● Réservation glacière
● vendre des bouteilles casse-tête
● découvrir le concept

Mots-clés courte traine 

● Apéro
● Apéritif
● Apéro dînatoire
● Famille
● Jeux
● Entre amis
● Casse-tête
● Collègues
● Afterwork
● Réserver
● Produits locaux
● Normand
● Escape game
● Terroir
● Bio
● 100% normand
● Kit enfant
● Énigmes
● Jouer
● Soirée
● Dégustation
● Saucisson
● Cadeaux
● Aventures

● Alcool normand
● Calvados
● Liqueur
● Cidre
● Pommeau
● Calva
● Bière
● Rhum
● Double-jus
● Eau-de-vie
● Whisky
● Enquête
● Box

Mots-clés longue traine 

● escape game l’apéro caen ;
● front de libération de l’apéro ;
● énigme pour déguster ;
● en famille ou entre  amis ;
● mériter son apéro ; 
● saveurs de Normandie ;
● un apéro normand ;
● un apéro dînatoire 100 % normand.
● apéro ludique
● puzzle casse-tête
● comment resoudre casse tete
● comment ouvrir bouteille sans tire bouchon
● comment occuper mes gosses
● idées activité enfant 
● offrir cadeau original
● alcool normand

Noms de domaine proposés

● escapero.gift
● exgapero.fr
● escape-game-apero-caen.fr
● escapegameaperocaen.fr

Slogans proposés : 

● Plus   d’excuses   pour   l’apéro,   on   le   prépare
pour toi!

● Changez  vos  habitudes…  Méritez  votre
apéro!

● Un apéro, ça se mérite!
● Pimentez votre soirée, méritez votre apéro !
● Méritez votre apéro!
● Ouvrez le coffre : l’enjeu, c’est l’apéro!
● Percez le secret du coffre, méritez l’apéro!
● Déjouez les énigmes, méritez l’apéro!!

● L’enjeu, c’est l’apéro!
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1.2.1. Personæ

Voici trois personas types pour l’Escape-Game: l’Apéro - Caen :

1. Amélie, 28 ans

Amélie est une jeune professionnelle dynamique qui aime passer du temps avec ses amis. Elle est
toujours à la recherche de nouvelles expériences ludiques et originales pour pimenter ses soirées.
Amélie est intéressée par l’Escape-Game: l’Apéro car cela lui permet de combiner son amour pour
les jeux et les apéritifs conviviaux. Elle apprécie également l’idée de découvrir des produits locaux
et de soutenir les artisans de sa région.

2. Marco, 35 ans

Marco est commercial, c’est un   amateur d’énigmes et de jeux de réflexion. Il aime les défis
intellectuels et cherche constamment de nouvelles activités qui stimulent son esprit. Marco est
attiré   par   l’Escape-Game:   l’Apéro   car   il   offre   la   possibilité   de   résoudre   des   énigmes   tout   en
dégustant des produits normands de qualité. Pour lui, c’est une façon idéale de passer une soirée
divertissante et enrichissante entre collègues.

3. Sophie, 42 ans

Sophie est une mère de famille qui cherche des activités ludiques à partager avec ses enfants. Elle
souhaite organiser une sortie originale pour l’anniversaire de son fils et pense que l’Escape-Game:
l’Apéro - Caen serait parfait. Elle est attirée par la version Kids de l’escape game, qui offre une
expérience adaptée aux enfants tout en introduisant des notions de résolution d’énigmes. Sophie
apprécie également le fait que l’activité se déroule dans un cadre sûr et convivial pour toute la
famille.

1.2.2. Parcours utilisateurs

1. Parcours utilisateur pour Amélie

➔ Amélie découvre l’Escape-Game: l’Apéro - Caen grâce à une publication sur Facebook ou Instagram.
➔ Intriguée par le concept, elle visite le site web pour en savoir plus sur les différentes options de jeu et

les produits proposés.
➔ Convaincue, elle réserve une glacière et choisit le chapitre qui l’intéresse le plus.
➔ Amélie  partage  son enthousiasme avec ses amis  sur les réseaux sociaux, créant ainsi une certaine

attente avant l’événement.
➔ Le jour de l’Escape-Game, Amélie et ses amis se retrouvent chez elle (ou dans un autre lieu choisi)

pour vivre l’aventure et déguster les produits locaux.
➔ Après avoir terminé l’Escape-Game, Amélie partage des photos et des commentaires positifs sur les

réseaux sociaux, recommandant l’expérience à d’autres.

2. Parcours utilisateur pour Marco

➔ Marco est un adepte des énigmes et des jeux de réflexion, il recherche donc activement de nouvelles
expériences ludiques.

➔ Il tombe sur une publicité ou une recommandation sur Facebook ou Instagram concernant l’Escape-
Game: l’Apéro - Caen.

➔ Curieux, il  visite le site  web pour en savoir plus sur les différentes options de jeu et les énigmes
proposées.

➔ Il réserve une glacière pour lui et ses collègues lors d’un afterwork.
➔ Marco partage l’information sur les réseaux sociaux, suscitant l’intérêt de ses amis et collègues.

1.2. Les utilisateurs
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➔ Lors de  l’événement, Marc et son équipe se lancent dans l’Escape-Game et passent un moment
agréable tout en dégustant les produits locaux.

➔ Impressionné par l’expérience,  Marco partage des photos de son équipe et des énigmes sur les
réseaux sociaux, recommandant l’Escape-Game: l’Apéro - Caen à d’autres amateurs d’énigmes.

3. Parcours utilisateur pour Sophie

➔ Sophie recherche des idées d’activités ludiques pour célébrer l’anniversaire de son fils.
➔ Elle découvre l’Escape-Game: l’Apéro - Caen sur Google, où la version Kids est mise en avant.
➔ Intriguée par l’idée de combiner un jeu d’énigmes avec un goûter apéro, elle  visite le site web  pour

obtenir plus d’informations.
➔ Convaincue, elle réserve un kit enfant pour l’anniversaire de son fils et invite ses amis à participer.
➔ Le  jour de l’événement,  Sophie et les enfants s’amusent  à résoudre les énigmes et à déguster les

victuailles du goûter apéro.
➔ Sophie  partage des photos de l’anniversaire sur les réseaux sociaux,  exprimant sa satisfaction et

recommandant l’Escape-Game: l’Apéro - Caen aux autres parents en quête d’activités originales pour
leurs enfants.

2. Arborescence
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3. Structure Hn
H1. Les chapitres

H2. Chapitre 1 - Recrutement

H3. Standard

H3. dînatoire

H3. Luxe

H2. Chapitre 2 - Infiltration

H3. Standard

H3. Dînatoire

H3. Luxe

H2. Kid’s

H3. Kid’s Party

H1. Panier - Paiement

H1. Mon compte

H1. Concept

H2. Le déroulement : des énigmes pour déguster

H3. Procédure par étape

H3. Change tes habitudes… Un apéro, ça se mérite !

H3. Un trésor 100 % normand !

H3. Avec qui tu veux ! Où tu veux !

H1. Boutique

H2. Les bouteilles casse-tête

H3. Château de Breuil: Whisky Le Breuil

H3. Château de Breuil: Pommeau

H3. 30 & 40: Double-jus

H3. 30 & 40: Eau de vie

H1. Présentations

H2. Une entreprise caennaise ludique

H2. Escape-Game United

H2. Partenaires Page 64
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H3. Tag Archery France

H3. La Ferme de l’Odon

H3. La Falaise qui rougit

H3. Labels

H1. Liens & Contacts

H2. Liens

H2. Contacts

H1. CGV et mentions légales

H4. Article 1 - Activité

H4. Article 2 - Commande & réservation

H4. Article 3 - Prix & paiement

H4. Article 4 - Annulation

H4. Article 5 - Accès aux installations & règlement intérieur

H4. Article 6 - Vente d’alcool par correspondance

H4. Article 7 - Protection des données personnelles

H4. Article 8 - Litiges & réclamations

H1. Politique de confidentialité

H4. Protection des données

H4. Collecte des données personnelles

H4. Utilisation des données personnelles

H4. Protection des données

H4. Cookies

H4. Consentement

H4. Droit d’accès et de rectification
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4. Meta title & description & sitemap

Meta title & description

1. Les chapitres

Meta Title: Les chapitres - Découvrez nos chapitres d’Escape Game Apéro à Caen

Meta Description: Plongez dans les chapitres captivants de l’Escape Game Apéro à Caen. En famille, entre
amis ou entre collègues, de 4 à plus de 8 personnes, une activité ludique à emporter.

2. Chapitre 1 - Recrutement

Meta Title: Chapitre 1 - Recrutement - Escape Game Apéro Caen

Meta Description: Rejoignez le Front de Libération de l’Apéro dans notre chapitre de recrutement captivant.
Découvrez nos versions standard, dînatoire et luxe pour une soirée ludique et gastronomique entre amis ou
entre collègues

3. Chapitre 2 - Infiltration

Meta Title: Chapitre 2 - Infiltration - Escape Game Apéro Caen

Meta   Description:   Participez   à   notre   chapitre   d’infiltration   palpitant   avec   l’Escape   Game   Apéro   de   Caen.
Choisissez entre nos versions standard, dînatoire et luxe pour sauver la plus grande fête du monde.

4. Kid’s

Meta Title: Kid’s Party - Escape Game Apéro Caen pour les Enfants

Meta Description: Comment occuper vos enfants avec une expérience inoubliable avec leurs amis ou en
famille, pour un anniversaire ou pour marquer le coup pendant les vacances. Ils résoudront des énigmes pour
libérer leurs victuailles lors d’un goûter ludique et gourmand.

5. Produits dérivés

Meta Title: Produits Dérivés - Bouteilles Casse-Tête et Plus - Escape Game Apéro Caen

Meta Description: Découvrez notre sélection de produits dérivés, y compris des bouteilles casse-tête, dans
l’Escape Game Apéro Caen. Des saveurs normandes authentiques pour prolonger l’expérience chez vous.

6. Concept

Meta Title: Concept - Escape Game Apéro Caen - Énigmes pour Déguster

Meta Description: Découvrez le concept unique de l’Escape Game Apéro Caen, alliant énigmes stimulantes et
dégustation de produits locaux. Changez vos habitudes et méritez votre apéro dans une ambiance conviviale.

7. Notre entreprise

Meta Title: Escape Game l’Apéro - Caen - Énigmes et Dégustation Normande

Meta Description: Plongez dans l’univers captivant de l’Escape Game l’Apéro à Caen. Découvrez une entreprise
ludique caennaise et des partenaires tels que Tag Archery France et La Ferme de l’Odon.
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8. Liens & Contacts

Meta Title: Liens & Contacts - Escape Game Apéro Caen - Réservez Votre Aventure

Meta Description: Trouvez les liens utiles et les contacts pour réserver votre aventure dans l’Escape Game
Apéro à Caen. Contactez-nous pour toute information ou réservation.

9. Panier - Paiement

Meta Title: Panier - Paiement - Escape Game Apéro Caen - Réservez et Payez en Ligne

Meta Description: Finalisez votre réservation et payer votre acompte en ligne en toute simplicité.

Sitemap du site
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/les-chapitres</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/chapitre-1-recrutement</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/chapitre-2-infiltration</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/chapitre-2-luxe</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/kids</loc>

    </url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/boutique</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/bouteilles-casse-tete</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/panier</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/paiement</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/concept</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/presentations</loc>
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    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/liens-contacts</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/mon-compte</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/cgv-et-mentions-legales</loc>

    </url>

    <url>

        <loc>https://www.escapegamesaperocaen.fr/politique-de-confidentialite</loc>

    </url>

</urlset>

5. Les contenus textes

Title. Escape-game : l’Apéro-Caen

Slogan: “L’enjeu : c’est l’apéro!”

H1. Les chapitres

Présentation globale

Chapitre 1 - Le recrutement

Rejoignez le “Front de Libération” de l’Apéro, une association dédiée à la préservation de la gastronomie
française   à   travers   l’apéritif.   Faites   face   au   groupe   perturbateur   nommé   “Trouble-Fêtes”   et   aidez-
nous à contrer leurs actions nuisibles.

Chapitre 2 - L’infiltration

En tant qu’agent double, votre mission consiste à infiltrer une célèbre fête mondiale pour contrecarrer les
plans des “Trouble-Fêtes”. Votre rôle sera crucial pour sauver cet événement d’une catastrophe imminente.

Kid’s party

Les enfants sont invités à participer à un goûter apéritif enfermé dans une énorme glacière. En travaillant
ensemble et en résolvant des énigmes, ils pourront progressivement libérer leurs provisions pendant une
durée de 40 minutes à 1 heure.

H2. Chapitre 1 - Recrutement 

H3. Standard

Version très longue

Plongez dans une quête captivante avec le front de libération pour libérer l’apéro. Notre mystérieuse aventure
“standard” vous offre une sélection envoûtante de boissons, tartinables, terrines, délices marins, saucisson et
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fromages, avec ustensiles inclus. Informez-nous de vos contraintes alimentaires pour une expérience adaptée.

Version longue

L’aventure standard contient : boissons, tartinables, terrines, délices marins, saucisson et fromages, avec
ustensiles inclus.

Version courte 

Avec simplicité, notre apéro “standard” comblera toutes vos attentes, à l'exception du dessert.

Version ultra courte

Une aventure énigmatique, un apéro authentique, sans chichis ni dessert.

CTA Panier

Tout est consigné. Attention, les éléments de jeu ne supportent pas le lave-vaisselle ! A la fin de la partie,
remettez tout dans le coffre (bien laisser tous les codes en position ouverte). Vous gardez bien évidemment
les consommables (boissons et nourriture) et les cartes de membre.

H3. Dînatoire

Version très longue

Plongez dans une quête captivante avec le front de libération pour libérer l’apéro. Notre mystérieuse aventure
“dînatoire” vous réserve une sélection envoûtante de boissons, tartinables, terrines, délices marins, saucisson
et fromages, accompagnés d’hydromel pétillant, de cookies et de bonbons. Les ustensiles nécessaires sont
inclus pour que vous puissiez savourer pleinement les délices normands ! Informez-nous de vos contraintes
alimentaires pour une expérience adaptée.

Version longue

L’aventure dînatoire contient : boissons, hydromel pétillant, tartinables, terrines, délices marins, saucisson et
fromages, cookies et de bonbons avec ustensiles inclus.

Version courte

Plus garnie, plus diversifié, notre apéro “dînatoire” sera satisfaire vos papilles jusqu’au dessert. 

Version ultra courte

Des énigmes à l’apéro, un festin complet dévoilé.

CTA Panier

Tout est consigné. Attention, les éléments de jeu ne supportent pas le lave-vaisselle ! A la fin de la partie,
remettez tout dans le coffre (bien laisser tous les codes en position ouverte). Vous gardez bien évidemment
les consommables (boissons et nourriture) et les cartes de membre.

H3. Luxe

Version très longue

Plongez dans une quête captivante avec le front de libération pour libérer l’apéro. Notre mystérieuse aventure
“luxe” vous réserve une sélection envoûtante de boissons, tartinables, terrines, rillettes de foie gras, délices
marins, saucisson et fromages, saumon fumé, accompagnés d’hydromel pétillant, de cookies et de bonbons.
Les ustensiles nécessaires sont inclus pour que vous puissiez savourer pleinement les délices normands !
N’hésitez pas à nous informer de vos contraintes alimentaires pour une expérience adaptée.
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Version longue

L’aventure luxe contient : boissons, hydromel pétillant, tartinables, terrines, délices marins, rillettes de foie
gras, saumon fumé, saucisson et fromages, cookies et de bonbons avec ustensiles inclus.

Version courte 

S’il vous manquait ce petit quelque chose dans nos formules précédentes, dans cet formule apéro “luxe”, on
vous donne tout !

OU

C’est ce petit quelque chose qui distingue notre apéro “luxe” du reste…

Version ultra courte

Une aventure gustative d’exception, comblant chaque envie avec perfection.

CTA Panier

Tout est consigné. Attention, les éléments de jeu ne supportent pas le lave-vaisselle ! A la fin de la partie,
remettez tout dans le coffre (bien laisser tous les codes en position ouverte). Vous gardez bien évidemment
les consommables (boissons et nourriture) et les cartes de membre.

H2. Chapitre 2 - Infiltration 

H3. Standard

Suivez   pas   à   pas   l’intrigue   en   tant   qu’agent   double   pour   sauver   la   fête   internationale   de   l’apéro.   Notre
mystérieuse aventure “standard” vous offre une sélection envoûtante de boissons, tartinables, terrines, délices
marins, saucisson et fromages, avec ustensiles inclus. Informez-nous de vos contraintes alimentaires pour
une expérience adaptée.

CTA Panier

H3. Dînatoire

(Rien qui change au niveau du contenu, juste l’histoire)

CTA Panier

H3. Luxe

(Rien qui change au niveau du contenu, juste l’histoire)

CTA Panier

H2. Kid’s

H3. Kid’s party

The Kid’s Party offre aux enfants de 7 à 12 ans (voire moins accompagnés) une aventure d’Escape Game
adaptée à leur âge. Résolvez les énigmes, libérez votre goûter et découvrez qui a cadenassé les bonbons !
Pour des anniversaires inoubliables, contactez-nous pour des formules personnalisées avec des activités
supplémentaires.

CTA Panier

Tout est consigné. Attention, les éléments de jeu ne supportent pas le lave-vaisselle ! A la fin de la partie,
remettez tout dans le coffre (bien laisser tous les codes en position ouverte). Vous gardez bien évidemment
les consommables (boissons et nourriture) et les cartes de membre.
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H1. Mon compte
H1. Panier - Paiement
H1. Concept
Partez à la recherche du mystérieux trésor normand, en résolvant des énigmes pour défendre vaillamment “le
Front de Libération” de l’Apéro contre les redoutables "Troubles-fêtes" !

1. Une mystérieuse aventure… et tout ce dont vous avez besoin ;
2. Des produits 100 % normands ;
3. Résoudre des énigmes ;
4. Défendez le “front de libération de l’apéro” contre les “Troubles-fêtes” !

CTA Commande

H2. Le déroulement : des énigmes pour déguster

Une expérience de dégustation avec énigmes à résoudre pour profiter pleinement, en contrôlant la durée de
jeu de 1 à 4 heures, parfait pour partager un moment fun entre amis, en famille ou en « afterwork » !

H3. Procédure par étape

1. Réservez la glacière (24 à 48h avant) ;
2. Vous avez le choix entre la livraison ou venir la chercher à 18h ;
3. Jouez le jour même en désignant un maître de jeu ;
4. Dégustez et retournez-la le lendemain !

H3. Change tes habitudes… Un apéro, ça se mérite !

1. Jouez en ligne avec une connexion internet ;
2. Personnalisez la difficulté et la durée du jeu en adaptant les indices ;
3. Ouvrez la glacière, résolvez les énigmes ;
4. Savourez progressivement votre apéro dînatoire.

Bonne  partie !
Et n’oubliez pas de laisser tous les codes ouverts à la fin. 

H3. Un apéro 100 % normand !

● Découvrez les délices normands lors de votre apéro français !
● Fromages crémeux, cidres fruités, charcuterie raffinée…
● Une immersion gustative en Normandie.

Soutenez l’économie locale en vous régalant !

H3. Avec qui tu veux ! Où tu veux !

● Un apéro, idéal pour créer des liens !
● Entre amis, en famille ou même avec votre responsable RH. 

Faites forte impression et prévoyez la promotion !

CTA Découvrez nos   chapitres   dès maintenant     !  

Page 71

7.l Intégration d’un site sur WordPress – Escape-Game : l’Apéro-Caen



H1. Boutique

H2. Les bouteilles casse-tête

Découvrez nos tout nouveaux produits normands inspirés de l’esprit d’Escape-game : l’Apéro-Caen. Déjouez le
casse-tête pour savourer nos alcools normands !

Le Château du Breuil est un château du XVIe siècle situé dans Le Breuil-en-Auge en Normandie, inscrit aux
monuments historiques. Il est également connu pour sa production de calvados, whisky, double jus et eau-de-
vie. 

30&40 : Une marque d’apéritifs artisanaux français qui redonne vie aux saveurs complexes, à l’authenticité et
au partage, en mettant en valeur les terroirs et le savoir-faire traditionnel.

L’Escape Game : Apéro-Caen ajoute une touche de mystère et de jeu à la dégustation de produits du Château
du Breuil et de 30&40 ! Chaque bouteille est soigneusement enfermée dans un casse-tête en bois amusant, qui
vous défie de résoudre son énigme pour en savourer le contenu délicieux.

H3. Château de Breuil : Whisky Le Breuil

Description courte

Un whisky Single Malt exceptionnel créé à partir de l’orge Golden Promise, offrant une expérience sensorielle
intense et une qualité incomparable.

Description longue

La gamme Blended Malt est composée de deux types de whisky : le Whisky Blend Classique et le Whisky Blend
Tourbé. Ces whiskies offrent une expérience gustative douce et une complexité aromatique. Ils sont le résultat
d’un travail approfondi de sélection, de dégustation et d’ajustements réalisé en collaboration entre Philippe
Etignard, Maître de Chais de La Spiriterie Française, Château du Breuil - Normandie, et les équipes Chais de la
Maison Boinaud. Cette collaboration entre deux entreprises familiales partageant la même approche de la
fabrication des spiritueux, les mêmes valeurs et la même philosophie, a nécessité une attention méticuleuse
pour associer notre Whisky Le Breuil Single Malt et le Whisky Single Malt de la Maison Boinaud afin d’obtenir
des caractéristiques organoleptiques complémentaires et appropriées. Cette nouvelle gamme garantit un
équilibre harmonieux entre les deux whiskies Single Malt.

CTA Panier

H3. Château de Breuil : Pommeau

Description courte

2/3 de jus de pomme et 1/3 de Calvados pour un apéritif frais et fruité mais aussi complice des desserts.

Description longue

Le Pommeau de Normandie est le résultat d’un mariage harmonieux entre le jus de pomme et le Calvados. Ce
tendre breuvage est à la fois doux et caractériel. La fusion de la douceur de la pomme et du Calvados vieilli en
fûts de chêne en fait un apéritif original, idéal pour accompagner les desserts. Servi très frais, il vous fera
découvrir et apprécier la tradition des Calvados Château du Breuil.

Pour profiter pleinement de ses saveurs, servez-le frais à l’apéritif dans un verre à talon. Le Pommeau de
Normandie se marie parfaitement avec le foie gras, les fromages de chèvre secs et le Roquefort. Vous pouvez
également le déguster en "trou normand" ou en accompagnement de desserts tels que la tarte Tatin, la tarte
aux pommes, le moelleux au chocolat, etc.
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CTA Panier

H3. 30 & 40 : Double-jus

Description courte

Un   apéritif   artisanal   normand   aux   arômes   complexes   de   pomme   cuite,   issu   d’un   assemblage
précis deCalvados et de moût de pommes phénoliques.

Description longue

Le Double-jus est un apéritif artisanal élaboré à partir de produits agricoles cultivés sur les terres calcaires de
la Manche. Il est le résultat d’un assemblage minutieux de Calvados et de moût de pommes riches en tanins et
en phénols. En respectant les techniques ancestrales du terroir normand, ce double-jus est immédiatement
assemblé après le pressage, par des remontages successifs. Son vieillissement en fûts de chêne lui confère
un bouquet épicé et des arômes doux et complexes de pomme cuite.

CTA Panier

H3. 30 & 40 : Eau de vie

Description courte

Une eau-de-vie de cidre de Normandie AOC unique est créée en assemblant deux distillats, offrant une finesse,
une souplesse et une intensité aromatique exceptionnelles.

Description longue

Après avoir été distillé, le cidre normand se présente initialement sous la forme d’un liquide transparent avant
de vieillir pendant trois ans en fûts pour devenir le Calvados AOC. Cette eau-de-vie de cidre de Normandie est
un véritable reflet du fruit et du terroir. Trente & Quarante, un embouteilleur indépendant de Calvados, a adopté
une méthode unique en combinant deux eaux-de-vie de cidre de Normandie AOC. La première est obtenue par
une distillation en colonne dans la Manche, ce qui lui confère des notes fruitées, une vivacité et une fraîcheur.
La seconde provient d’une double distillation "à repasse" dans l’AOC Calvados Pays d’Auge, ce qui apporte
davantage de complexité, de richesse et un caractère fruité nuancé, floral et épicé. Cette eau-de-vie artisanale
est délicate, souple et électrisante, parfaite à déguster en trou normand ou dans des cocktails.

CTA Panier
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H1. Notre entreprise

H2. Une entreprise caennaise ludique

Plongez dans les aventures délirantes et uniques des Escape Games: l’Apéro-Caen, la nouvelle pépite de 2021!
Cette expérience a été initiée au sein de Tag Archery France, basée à Bretteville-sur-Odon, déjà réputée pour sa
quinzaine d’activités passionnantes.

H2. Escape-Game United

Escape-Game United est une entreprise savoyarde spécialisée dans la conception d’aventures d’escape-game
en intérieur et en extérieur. Leur dernière création, l’Escape Apéro, offre un concept clé en main pour des
moments ludiques et conviviaux autour de l’apéritif.

CTA lien https://www.escapegames-lapero.com/

CTA lien https://www.escapegamesunited.com/

H2. Partenaires

H3. Tag Archery France

Tag Archery France offre un jeu interactif et amusant pour tous, que ce soit chez vous, dans un gymnase ou
lors d’événements, où deux équipes s’affrontent pour toucher les cibles de l’adversaire tout en se protégeant
derrière des bunkers gonflables, dans le but de passer un moment de pur plaisir et de rigolade.

CTA lien https://www.tagarcheryfrance.com/

H3. La Ferme de l’Odon

Située à Tourville-sur-Odon près de Caen, la Ferme de l’Odon cultive avec passion des pommes de terre de
qualité, en veillant à chaque étape du processus, pour ravir vos papilles.

CTA lien https://fermedelodon.com/

H3. La Falaise qui rougit

Valentin Dennetière, inspiré par ses origines normandes et son amour pour la gastronomie locale, a créé La
Falaise qui Rougit, une entreprise engagée dans la promotion de produits locaux et sains pour la planète et les
Hommes.

CTA lien https://lafalaisequirougit.fr/

H3. Labels

I am normand: 

CTA lien https://www.iamnormand.fr/fr

Apéro normand (saveur normande): 

CTA lien https://www.saveurs-de-normandie.fr/apero-normand/

Normandie Attractivité: 

CTA lien https://choisirlanormandie.fr/

Page 74

7.o Intégration d’un site sur WordPress – Escape-Game : l’Apéro-Caen



H1. Liens & Contacts

H2. Liens
CTA lien https://www.facebook.com/escapegamesaperocaen/

CTA lien https://www.instagram.com/escape_games_apero_caen/

CTA lien https://www.tagarcheryfrance.com/

H2. Contacts
CTA lien tel:+33782872541
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Documents illustrant la pratique professionnelle
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7.q Intégration d’un site sur WordPress – Escape-Game : l’Apéro-Caen

CSS du site
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7.r Intégration d’un site sur WordPress – Escape-Game : l’Apéro-Caen

CSS du site
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7.s Intégration d’un site sur WordPress – Escape-Game : l’Apéro-Caen

CSS du site
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7.t Intégration d’un site sur WordPress – Escape-Game : l’Apéro-Caen

CSS du site

footer.php
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footer.php

header.php
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Page d’accueil
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Page d’accueil
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Page d’accueil
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Page boutique
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8.b Écriture d’un site avec Bootstrap en PHP – Pettan.art

Page d’accueil
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8.c Écriture d’un site avec Bootstrap en PHP – Pettan.art

Section main.php
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8.d Écriture d’un site avec Bootstrap en PHP – Pettan.art

Section head.php

Section header.php
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8.e Écriture d’un site avec Bootstrap en PHP – Pettan.art

Section footer.php
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8.f Écriture d’un site avec Bootstrap en PHP – Pettan.art

Section liens.php
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functions.php
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9.b Intégration d’un site avec Bootstrap dans WordPress – histoiredepyjama.fr

functions.php
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9.c Intégration d’un site avec Bootstrap dans WordPress – histoiredepyjama.fr

header.php
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9.a Intégration d’un site avec Bootstrap dans WordPress – histoiredepyjama.fr
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