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Presentation du projet

Introduction

1- Qu’est-ce que Crog&Local ?

Croq&Local est une épicerie normande située dans le Calvados, a 15 km au sud-ouest de Caen, a
Evrecy, a 'emplacement de Maison Fontaine, ancien quincaillier trés connu dans la région.

Ouverte en janvier 2020 par Lydie et Richard, I'enseigne propose des produits locaux et bio en circuit-
court.

L'intention est de rapprocher les clients des producteurs normands en proposant les produits
courants tout en privilégiant la qualité dans une perspective écoresponsable.

Pour cela, ils ont démarché les producteurs situés @ moins de 100 km d’Evrecy et s'engage a vendre
leurs produits.

Au moment de la création de I'entreprise, les clients ont lancé un site vitrine pour présenter
brievement leur projet.
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https://www.croqetlocal.fr/

Presentation du projet

Introduction

2 - Intentions

Trois ans apres, pour développer leur activité et étre plus en harmonie avec leur politique
commerciale, ils nous ont demandé de :

1. Transformer leur identité visuelle ;

2. Repenser leur stratégie web marketing ;

3. Optimiser leur présence sur les réseaux sociaux ;

4. Et refaire leur site web pour le rendre plus utile et ainsi améliorer I'expérience utilisateur.

Apres une breve analyse de leurs moyens de communication nous verrons comment s’appuyer sur ce
qui existe pour les améliorer et ainsi répondre a leurs besoins.
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Presentation du projet

Bref etat des lieuy

1- Ambiance graphique

'ambiance graphique actuelle de Crog&local est un peu terne et manque de personnalité.
|l faut mettre en avant les valeurs de I'entreprise : l'authenticité, la qualité, le local et le bio.
« |l faut utiliser des visuels de qualité pour donner envie aux clients de les découvrir.

2 - Choix du nom de domaine

Le nom de domaine actuel de Crog&local est www.crogetlocal.fr.

Ce nom est assez clair et facile a retenir, mais il peut paraitre un peu long visuellement et difficile a
taper.

« |l faut simplifier le nom de domaine avec un nom plus court
e Pour mettre en avant le cété pratique de l'offre de Crog&local.
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https://www.croqetlocal.fr/

Presentation du projet

Bref etat des lieuy

3 - Analyse des données du site internet

Dans cette grille de performance, nous allons évaluer le site internet de Crog&local en utilisant les
criteres suivants : I'ergonomie, la sécurité, |a vitesse de chargement, le contenu, la fonctionnalite,
I'accessibilité et 'optimisation pour les moteurs de recherche (SEQ). LUanalyse a été faite en fonction

des données du site https://alyze.info/

Indice

Réseau

Page sans HSTS
Elément imp a charger
Chargt page 2,76 s.

Adresse Mots-clés Optimisation

crogetlocal.fr Nrbe : 340
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https://alyze.info/

Presentation du projet

Bref etat des lieuy

4 - Analyse du parcours de navigation

Le site internet actuel de Crog&local est fonctionnel, mais il manque de clarté dans la présentation de
I'offre. La navigation est assez intuitive, mais les informations sont un peu dispersées.

|l faut mieux structurer les différentes catégories de produits et mettre en avant les produits
phares.

 La page d'accueil pourrait également étre améliorée pour rendre le parcours utilisateur plus
performant

« Donner une premiére impression plus engageante
« Avec des visuels attrayants notamment.
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Presentation du projet

Bref etat des lieuy

5 - Analyse de I'écosysteme de réseaux sociaux

Croq&local est présent sur les réseaux sociaux, mais leur présence est un peu sporadique.
Il faut structurer leur stratégie de communication en ligne

« Pour diffuser du contenu attractif et engageant en fonction d’un calendrier éditorial

e Pour communiquer sur les nouveautés en magasin, les promotions et les événements.

« En s’appuyant sur des influenceurs locaux pour augmenter leur visibilité en ligne et toucher de
nouveaux clients.
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Presentation du projet

Bref etat des lieuy

6 - Proposer un moyen de fidélisation

Crog&local devrait proposer trois sortes de paniers hebdomadaires pour permettre a ses clients de
choisir celui qui correspond le mieux a leurs besoins et leur mode de vie, tout en offrant une grande
variété de produits locaux et bio.

Cela permet également a I'entreprise de mieux s’adapter aux besoins de ses clients et de fidéliser sa
clientele.

7 - Conclusion

La refonte du site internet de Crog&local est un projet important pour leur développement. En
prenant en compte les besoins de leur clientele, en travaillant sur le design et la communication,
notamment en étayant le SEO, Crog&local pourra bénéficier d’une meilleure visibilité, de fidéliser sa
clientele et ainsi accroitre son chiffre d’affaire.
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Presentation du projet
0bjectif du projet

e Présenter I'épicerie Crog&Local, son équipe, ses valeurs et sa politique commerciale ;

e Présenter les produits proposés par I'épicerie Crog&Local, ainsi que les producteurs
locaux avec lesquels elle travaille ;

e Permettre aux clients de passer des commandes en ligne pour un retrait en en magasin
afin de générer du flux.

 Informer les clients sur les actualités de I'épicerie, les événements locaux, les promotions
et les nouveautés.

e Créer une communauté en ligne autour de I'épicerie, en encourageant les clients a
partager leurs expériences et leurs recettes.
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2 - Design & ergonomie
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Le moodboard
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Design & ergonomie

Le logo

il
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Design & ergonomie

Les couleurs
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Couleur principale

Fane de radis

Hexa #093EOE
RGB 9 62 14
CMJN 85 0 78 76

Couleurs secondaires

Jeune pousse

Hexa #81AF6A
RGB 129 175 106
CMIN 2% 0 39 31

Téte de radis

Hexa #AA1A24
RGB 170 26 36
CMIN 0 8 79 33

Terre normande

Hexa #6A4818
RGB 106 75 24
CMIJN 0 32 77 58
Ardoise

Hexa #OEOEOE
RGB 14 14 14
CMIN 0O 0 0 94
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Design & ergonomie

Les elements graphiques
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Les typographies

Logo

Titres
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Design & ergonomie

Bernhard Sid Condensed

AABCDEEEFGHITKLMNOOPORS
UUVWXYZ
daabcdeceighiijkimnoopqrs
uuiivwyyz
1234567890,::1?./§%$€&

Ubuntu Condensed

AABCDEEEFGHITJKLMNOOPQRS
UUVWXYZ
aabcdeéefghiijklmnodpqrs
uuiivwxyz
1234567890,::17./8%%€&

Roboto

Regular
AABCDEEEFGHITJKLMNOOPQRS
UUVWXYZ
aabcdeéeéfghiijkimnodpqrs
tutvwxyz

1234567890,;:17./8§%S€&

Italic
AABCDEEEFGHIIJKLMNOOPQRS
TUUVWXYZ
aabcdeééfghiijkimnobpqrs
tutvwxyz

1234567890,:1?./§%S€&

Bold
AABCDEEEFGHITJKLMNOOPQRS
TUUVWXYZ
aabcdeéefghiijklmnodpqgrs
tutvwxyz

1234567890,;:!?./§%$€&

Corps
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Design & ergonomie

Les pratiques

Les mauvaises

) ocal
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Design & ergonomie

Les pratiques

Les bonnes
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J - Strategie webmarketing
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Strategie webmarketing

Btude de la concurrence

1- Concurrence directe

Epicerie bio & locales

e Godt & Qualité : un épicier sourcé local situé a Bretteville-sur-Odon qui propose une boutique en
ligne avec possibilité click & collect.

e Jamard : une épicerie fine qui possede un site vitrine.
» La Suisse Gourmande : une épicerie fine traditionnelle sans boutique en ligne.

» Biocoop : ce sont plusieurs magasins dans I'agglomération caennaise. Ces coopératives ont été les
premieres entreprises a proposer des produits bio et a sensibiliser sa clientele sur le
développement durable et le circuit-court. Les magasins de Caen proposent la possibilité de
commander en ligne en click & collect.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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https://goutetqualite.fr/
https://jamard-evrecy.fr/
https://www.lasuissegourmande.com/
https://jonathan.biocoop.net/

Strategie webmarketing

Btude de la concurrence

2 - Concurrence directe

AMAP — Association pour le maintien de 'agriculture paysanne

e Christophe Lebas : a Fleury-sur-Orne, dont le site internet n’est plus maintenu ;
o Laferme de la Prébande, a Evrecy ;

o Les (Eufs Bio d’Evrecy (travaille en collaboration avec Croq&Local.fr) ;

e Laferme de la Vayande, a Amayé-sur-Orne ;

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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http://maraicher.lebas.pagesperso-orange.fr/

Strategie webmarketing

Btude de la concurrence

3 - Concurrence directe

Marchés de producteurs

. évrecy, le mercredi matin ;

e Grainville-sur-Odon, le vendredi apres-midi ;
e Mouen, le samedi matin ;

* Noyers-Bocage, le dimanche matin.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Strategie webmarketing

Btude de la concurrence

4 - Concurrence directe

Supermarchés & grandes surfaces
o Intermarché & Evrecy : propose un service de click&collect.

Plateformes de livraison de produits alimentaires

« Des services de livraison en ligne proposant des produits bio et locaux peuvent étre considérés
comme des concurrents indirects, car ils offrent une alternative a I'achat en magasin.

Commerces en ligne spécialisés

» epicerie-pro.com : une épicerie en ligne livrable sous 5 jours ;
« lafourche.fr:idem.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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https://www.intermarche.com/magasin
https://www.epicerie-pro.com/
https://lafourche.fr/

Strategie webmarketing

Btude de la concurrence

5 - Etude de cas d’un site concurrent - www.goutetqualite.fr

GoUlt & Qualité est un supermarché de moyenne surface qui se positionne comme une alternative de
qualité.

« |l offre une large surface commerciale équivalente a celle d’'une Biocoop ;
|l propose large choix de produits issus de producteurs locaux ;

e |l met en avant la philosophie du circuit court ;

|l propose une expérience d’achat axée sur la qualité et I'authenticité.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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https://goutetqualite.fr/

Strategie webmarketing

Btude de la concurrence

5 - Etude de cas d’un site concurrent
a - Parcours de navigation
« Navigation fluide et intuitive ;
e Le menu principal est organisé de maniere claire ;
e Lesinformations sont présentées de maniére concises et compréhensibles.

b - Personae
e Consommateurs soucieux de la qualité de leur alimentation ;
« Consommateurs conscients de I'impact de leur alimentation sur leur santé et sur I'environnement ;

e Clientele diversifiée en quéte d’une large gamme de produits répondant a différents besoins et
préférences.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Strategie webmarketing

Btude de la concurrence

5 - Etude de cas d’un site concurrent
c - Ambiance graphique
e Design attrayant

e Couleurs douces, ambiance visuelle agréable ;
« Eléments graphiques sont bien positionnés, mettant en valeur les produits proposés.

d - Analyse de I'écosysteme de réseaux sociaux

« Présence active sur les réseaux sociaux ; Facebook, Instagram & Linkedin ;
« Publications réguliéres mettent en avant les produits disponibles sur le site,
 Attire I'attention des clients potentiels ;

e Favorisant la création d’'une communauté ;

e Autour de la thématique de I'alimentation de qualité.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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https://www.facebook.com/goutetqualite
https://www.instagram.com/
https://www.linkedin.com/company/gout-&-qualite/

Strategie webmarketing

Btude de la concurrence

5 - Etude de cas d’un site concurrent
d - Rapport SEO

Adresse Optimisation Réseau Indice

Abs. Fil d’Ariane
Nrbe : 1836 Pas de h1 10 li. ss at. Noopener
Poids des mots 1 iFrame 45 im non opt 2 li. non opt. SEO

goutetqualite.fr

Page sans HSTS

b - Conclusion

www.goutetqualite.fr répond aux besoins d’une clientéele écoresponsable qui ne souhaite pas aller en
grandes surfaces.

Le site offre une expérience d’achat compléte. Mais il y a des manques dans son optimisation.

Il est nécessaire a Crog&Local de se différencier afin de permettre a sa clientele de trouver une réelle
opportunité et ainsi de la fidéliser.
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Stratégie

1 - Carte de positionnement

Strategie webmarketing

&
Cmq@local

Les AMAP
Godt&qualité

lafourche.fr

epicerie-pro.com
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Les marchés

Biocoop
Intermarché

« Offrir des paniers hebdomadaires variés et saisonniers ;
e Mettre I'accent sur le localisme et I'écoresponsabilité ;
o Etre une alternative au grands surface en mettant en valeur le rapport humain.
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Stratégie

2 - Swot

e Tendance croissante vers une alimentation
saine et locale

Strategie webmarketing

Forces (S) Faiblesses (W)

 Produits frais et de qualité

e Engagement écoresponsable

e Relation avec les producteurs locaux
e Canal de distribution en ligne

Opportunités (O)

Dépendance aux saisons et aux disponibilités
Sensibilité aux fluctuations des prix des produits
Notoriété limitée

Menaces (T)

Concurrence accrue

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Strategie webmarketing
Stratégie

3 - Personae

- a - N
o 35ans 65 ans 25 ans
:Lé Mere de famille _ | Retraité Etudiante
Habitudes d’achat : Habitudes d’achat : Habitudes d’achat :
Achéte des produits frais, sourcés ; Achéte des produits saisonniers ; Achéte des produits écolabelisés ;
Fait attention au zéro déchet ; Préfére non transformés ; Fait attention au circuit court ;
Besoins & motivations : Besoins & motivations : Besoins & motivations :
Achete des produits frais, sourcés ; Qualité, proximité, trad. culinaires ; Achéte des produits qualitatifs ;
Achete local et responsable ; Achéte local et responsable ; Abordables mais sains ;
Fait attention au zéro déchet. Engagé dans des associations. Engagée dans des associations.
Canaux de communication : Canaux de communication : Canaux de communication :
Smartphone & Desktop n Desktop & Smartphone Smartphone
Réseaux sociaux ; Messagerie ; Réseaux sociaux ;
Newsletters ; Newsletters ; u Nouveautés ; n
Meédias spécialisés m Médias spécialisés, infos. Blogs et influenceurs. u

\ J N\ J N J
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L - Fonctionnalités du site
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Fonctionnalites du site
Le Search €ngine Marketing

1 - Search Engine Advertising

Le référencement payant

Mise en place de campagnes publicitaires ciblées pour augmenter la visibilité du site web aupres des
publics cibles.

e Sur les moteurs de recherche (Google AdWords) ;
e Sur les réseaux sociaux (Facebook Ads).

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Fonctionnalites du site
Le Search €ngine Marketing

2 - Search Engine Optimization
a - Le référencement naturel pour les moteurs de recherche

« Optimisation du contenu pour les mots-clés pertinents (par exemple : épicerie locale, produits de
saison, écoresponsable, etc.) ;

e Une bonne structure Hn ;
« Création de contenu régulier pour alimenter le blog et améliorer le référencement naturel ;
 Inclure des informations pour aider les clients potentiels a trouver facilement I'entreprise :
e |adresse ;
e Les heures d’ouverture ;
e Le numéro de téléphone ;
e Des photos ;

e Des témoignages, etc.
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Fonctionnalites du site
Le Search €ngine Marketing

2 - Search Engine Optimization
b - Le référencement naturel pour les moteurs de recherche
e Contenu de qualité : Produire du contenu de qualité en incluant :
» Des informations utiles pour les clients potentiels ;
« Tels que des recettes de cuisine a base de produits locaux ;
e Des informations sur les producteurs locaux ;
» Des conseils d’achat écoresponsables, etc.

» Backlinks locaux : Obtenir des backlinks locaux en étant présent sur les annuaires locaux, sur des
blogs locaux, en participant a des événements locaux.

« Newsletter : Créer une newsletter pour les clients et abonnés

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Fonctionnalites du site
Le Search €ngine Marketing

3 - Les mots clés
a - La short traine

 Epicerie normande

@ Bertrand Vaillant - CD Ul

e Produits locaux  Commerce équitable

e Produits bio e Produits de saison

e C(ircuit-court e Alimentation saine

e Producteurs normands e (Calvados

e Qualité o Evrecy

« Ecoresponsable e Caen

e Magasin de proximité e Circuit-court alimentaire.

36



Fonctionnalites du site
Le Search €ngine Marketing

3 - Les mots clés

b - La long traine

e « panier hebdomadaire producteurs locaux y

Normandie » .
e « produits bio circuit-court Normandie » .
o « liste des producteurs locaux a Evrecy » .

e « outrouver des produits locaux en Calvados »
e « achat de fruits et légumes de saison en ligne »

@ Bertrand Vaillant - CD Ul

« achat de fruits et [égumes bio en ligne »

« épicerie locale écoresponsable »

« panier de légumes personnalisable Calvados »
« producteurs locaux bio pres de Caen »

« acheter du fromage fermier en ligne »

« produits locaux pour les fétes de fin d'année »

37



3 - Les mots clés

c - Graphique long traine
A

Fonctionnalites du site
Le Search €ngine Marketing

@ Bertrand Vaillant - CD Ul

Elevé Mots-clés courts et génériques
Produits\bio

~Q
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©
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4§ Mots-clés plus longs et plus ciblés

|_

- Evrecy + commander + fruits + légumes + normands + saison

Faible

Part dans le trafic du site Elevé
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Fonctionnalites du site

Le Search €ngine Marketing

4 - Le snipett
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Google

Maps Images Actualités Livres Vidéos

Enwvirons 1120 reésultats (0,32 secondes)

! creqlocal fr

hitpsAwww.oroglcal fr £

Crog&Local | Votre panier hebdomadaire normand | Evrecy

A Evrecy : Commandez votre panier de fruits et légumes de = en direct des
producteurs normands pour une alimentation saine £t locale
O
4
.

evreey commander panier fruits légumes producteurs normands alimentation saine locale ¢ .!z Ve

Flights

Finance

e g —_—
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Fonctionnalites du site

Le Search €ngine Marketing

5 - Le plan du site
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Fonctionnalites du site

Le Search €ngine Marketing

6 - Parcours utilisateurs

a - Isabelle
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Fonctionnalites du site

Le Search €ngine Marketing

6 - Parcours utilisateurs

b - Michel

‘E Bertrand Vaillant - CD Ul
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Fonctionnalites du site

Le Search €ngine Marketing

6 - Parcours utilisateurs

c - Sarah

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Le Search €ngine Marketing

7 - La structure Hn

@ Bertrand Vaillant - CD Ul

Fonctionnalites du site

<h1> Accueil — Crog&Local : Votre Panier normand
e <h2> Nos paniers hebdomadaires
e <h2> Nos producteurs & nous —100 % local
e <h2> Croquinews — Notre newsletters
e <h3> Infos utiles
<h1> Nos paniers hebdomadaires — Boutique
e <h2> Panier découverte
e <h2> Panier familial
e <h2> Panier complet
<h1> Produit N
<h1> Produit N+1
<h1> Liste par catégorie
<h1>Mon compte
<h1> Validation de la commande
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Fonctionnalites du site

Le Search €ngine Marketing

7 - La structure Hn

@ Bertrand Vaillant - CD Ul

<h1> Nos producteurs & nous —100 % local

e <h2>Nos producteurs
e <h3> Producteur N = lien vers le producteur
e <h3>Producteur N+1 - lien vers le producteur

e <h2>Crog&Llocal

<h1> Producteur N

<h1> Producteur N+1

<h1> Nous contacter

<h1> Notre Croquinews

<h1> Mentions légales

<h1> CGV

<h1> Politique de confidentialité & RGPD
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Fonctionnalites du site
Le Search €ngine Marketing

8 - Le netlinkin ou le link building

e Partenariats avec des producteurs locaux ;
« Echanges de liens ;
e Publication de contenu invité ;

e Utilisation des médias sociaux.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul

 Participation a des événements et des partenariats locaux ;
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o - Le site croglocal.fr
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Le site croqglocal.fr

Les maquettes

Lien vers la maquette desktop

Lien vers la maquette mobile

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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https://xd.adobe.com/view/df20fce3-bece-4149-8296-05c1938a56df-8a73/?fullscreen
https://xd.adobe.com/view/9e842dd1-030b-4150-ad93-9f62cc5eb37f-cbd7/?fullscreen

L'integration a WordPress

Lien vers le site

@ Bertrand Vaillant - CD Ul

Le site croqglocal.fr

mjite — Page Man o

..................................

o Complans
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https://bvaillant.tribu-creative.io/wp-admin

Le site croglocal.fr

L'integration a WordPress

1-La mise en place

L'intégration du site dans WordPress s’est déroulée en suivant différentes étapes méthodiques :

Wamp : pour créer un environnement en local ;
MySQL et phpMyAdmin : pour créer une base de donnée ;

Installation de WordPress, d’abord en local pour les tests, puis sur le serveur du client (en
I'occurrence celui de Créative).

Choix du theme Twenty Twenty-three comme base pour le design du site
Pour enrichir les fonctionnalités du site, ajout de plusieurs extensions essentielles.

« Child Theme Wizard : pour personnaliser le theme principal sans risquer de perdre les
modifications lors des mises a jour.

« Gutenberg et Stackable : pour faciliter la création de contenus riches et attractifs.
e Mail poet : pour mettre en place un formulaire de contact fonctionnel.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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2 - La

Le site croglocal.fr

L'integration a WordPress

mise en place

Enable Media Replace : pour permettre un remplacement facile des médias du site.
SVG Support : pour intégrer les images en.svg
EWWW Image Optimizer : Pour optimiser les images et réduire leur poids,

Modification du fichier CSS du site et intégration quelques fonctions supplémentaire dans le
fichier functions.php.

WooCommerce : pour la création d’'une boutique en ligne et configuration

(associé a plusieurs plug-in comme JetPack, Google Listings and Ad, installé mais non utilisé dans
I'exercice).

e Configuré les options de paiement en ligne
e Ajout et configuration des produits via un fichier.csv
o Creéation de la catégorie « tout produit »

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Le site croglocal.fr

L'integration a WordPress

3 - La mise en place

Side Cart WooCommerce : pour 'utilisation du panier plus ludique (modifications du panier en
option payante)

Yoast SEO : pour le référencement naturel du site en remplissant les titles et les meta titles des
pages essentielles.

WPFroms Lite : pour rendre l'acces au Sitemaps plus attrayant.
Hummingbird : pour améliorer le cache du site.

Duplicator : pour créer et transférer une copie des WordPress et de la base de données,
dupliquer et déplacer le site vers le serveur de Créative.

Complianz : intégration des Conditions Générales de Vente (CGV) et les mentions légales,
garantissant ainsi la conformité légale du site par rapport au RGPD (données clients) ;

BackWPup : pour la sauvegarde automatique et réguliére des données.
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Le site croqglocal.fr
dnalyse SE0

1-alyze

e Alyse
2 - Lighthouse

e Lighthouse

@ Bertrand Vaillant - CD Ul

53


https://alyze.info/
https://googlechrome.github.io/lighthouse/viewer/?psiurl=https%3A%2F%2Fbvaillant.tribu-creative.io%2F&strategy=mobile&category=performance&category=accessibility&category=best-practices&category=seo&category=pwa&utm_source=lh-chrome-ext

b - Mises en situation & parutions
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Mises en situation & parutions

RéseauH soclauk
1 - Objectifs

« Veille concurrentielle : Surveiller les actions et les performances des concurrents ;
« Faire connaitre : Accroitre la visibilité de Crog&Local en attirant de nouveaux publics ;

» Faire aimer : Engager la communauté et susciter I'interaction en encourageant les likes, les
commentaires et les partages ;

» Faire agir : Inciter les utilisateurs a passer a I'action en visitant le site, en s’inscrivant aux paniers
hebdomadaires, en participant a des événements, etc ;

» Messages : Mettre en avant les valeurs de Crog&Local ;

e Moyens : Utiliser les réseaux sociaux Facebook et Instagram pour diffuser les messages de
Crog&Local et interagir avec la communauté.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation & parutions

RéseauH soclauk

Calendrier éditorial

e Mise en avant des producteurs locaux partenaires avec des portraits et des témoignages.

» Partage de recettes de saison mettant en valeur les produits disponibles dans les paniers
hebdomadaires.

e Annonce des événements locaux auxquels Crog&Local participe.

e Promotion des initiatives écoresponsables de Crog&Local, telles que le zéro déchet et les
emballages durables.

e Concours ou jeu interactif pour encourager la participation de la communauté.
e Publication d’articles ou d’infographies informatives sur les bienfaits de I'alimentation locale et bio.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul 56




Réseaux sociauy

1-Septembre

Facebook I’i
Instagram

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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https://www.instagram.com/croq.local/?hl=fr

RéseauH soclauk

2 - Octobre

Facebook I’i
Instagram

‘E Bertrand Vaillant - CD Ul
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https://www.instagram.com/croq.local/?hl=fr

Mises en situation & parutions

ROl - Retour sur investissement

 Trafic du site web : suivre le nombre de visiteurs qui arrivent sur le site web via les liens partagés
sur Facebook et Instagram ;

» Engagements : mesurer le nombre de likes, de commentaires, de partages et de clics sur les
publications ;

« Conversions : suivre les actions des uftilisateurs qui se sont engagés avec les publications ;
 Fidélisation : analyser la rétention des clients provenant des réseaux sociaux ;
e Codt par acquisition : calculer le colt moyen pour acquérir un nouveau client ;

« Suivi des codes de réduction : suivre |'utilisation de ces codes pour mesurer I'impact direct des
réseaux sociaux sur les ventes.
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Mises en situation & parutions

La Croquinews

La newsletter Croquinews doit contenir :

ou des rencontres avec des producteurs locaux ;
Des conseils pratiques : pour une alimentation saine et équilibrée ;
Des articles : sur les enjeux environnementaux et les initiatives écoresponsable ;

Des interviews : de producteurs locaux ou de personnalités engagées dans le
domaine de l'alimentation durable et de |la préservation de I'environnement ;

Des suggestions d’activités : a faire en famille ou entre amis, des ateliers de
cuisine ;
Des témoignages de clients satisfaits : mettant en avant leur expérience d’acha ;

Des jeux ou des concours : avec des cadeaux a gagner en lien avec l'univers de
I'épicerie.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation
dffiche abris-bus

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation & parutlons

Cartes de visites
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Mises en situation & parutions

Impressions textiles

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation & parutions

Impressions textiles
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Mises en situation & parutions

Gravure sur bois

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation & parutions

Habillage de vehicule

@ Bertrand Vaillant - CD Ul




Mises en situation & parutions

\lidéo & animations

‘E Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation & parutions

\lidéo & animations

1- Présentation

Cette vidéo a éteé faite sur le theme d’Halloween et en mettant en scene la vie quotidienne autour du
theme de Crog&Local.

« Fatalitas » est une court métrage allégorique s’appuyant sur le cycle de la vie : depuis |a
germination, en passant par la récolte, la préparation jusqu’a la fin inéluctable.

Le parti pris joue, dans le 2¢ degré, avec les éléments visuels et sonores troublants pour renforcer
I'atmosphere sinistre.

Le film explore de maniere artistique et sombre ces difféerentes étapes essayant de captiver le
spectateur et lui laissant une impression mémorable et déroutante.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation & parutions

\lidéo & animations

2 - Story-board

Bertrand Vaillant - CD Ul

TITRE : FATALITAS - Naissance

NOM : Bertrand Vaillant
Titre

Morphing du titre

PAGE : 1/3—

DATE : 04/07/2023
Apparition du radis logo

| 1
wtiding

Sur fond noir en silence

Morphing du "i" sur le radis

Disparition des lettres et poussée

Puis le chant des oiseaux

fondu sur la musique douce

des fanes. la musique s'impose

Récolte des radis

Apparition du paysage en fondu

Gros plan sur la pousse du radis

Récolte du radis

Le soleil se léve les oiseaux passent

La musique est toujours aussi vibrante et pleine d'espoir
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Mises en situation & parutions

\lidéo & animations

2 - Story-board

Bertrand Vaillant - CD Ul

TITRE : FATALITAS - Transport

NOM : Bertrand Vaillant

PAGE : 2/3
DATE : 04/07/2023

A==

t“l_/
_"- )

Mise en cageots, nettoyage

Déplacement du camion dans la

Chez |'épicier, sur I'étal, le client

La musigue comment a s'inquiéter

campage. La musigue se fausse.

se sert. l'image est dérangeante

Passage en caise, seuls les bruits

Le client rentre chez lui, & travers

Vue de la lune embrumée, sur un

du magasin s'entendent un crispant

le cimetiére, on n'entend que ses pas ciel noir, le son de la cloche

La musigue devient angoissante
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Mises en situation & parutions

\/|dé0 8 a n | m atl 0 n S TITRE : FATALITAS - A la maison PAGE:3/3— —

NOM : Bertrand Vaillant DATE : 04/07/2023

2 - Story-board Bl i Boate oopidhe

Dépose de la botte dans I'évier Passage a la douche de la botte La botte est jetée sur la paillasse
On n'entend les sons exagérés et brutaux de la cuisine sous un fond musical franchement angoissant, la colorimé-
_Préparation des radis l Epluchage du radis Fin du radis t
J: A ok
,/// SChr If v gd
o 7 —
Un grand co au tranche les fanes  une main’épiuche le radis un enfant innocent et Sﬂurﬂéﬂd
trie est accentuée pour donner un sentiment de malaise, puis s'arréte net: croque le radis, dans le silence!
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Mises en situation & parutions

\/idéo & animations
3 - Script

Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation & parutions

\lidéo & animations

4 - Ressources

e Un smartphone : Nokia X20

« Banque de sons : lasonotheque.org, sound-effects.bbcrewind.co.uk, youtube.fr;
« Banque de vidéos : pixabay.com ;

e Musiques :

e Schwanengesang, D. 957 No. 4 Stdndchen ou Sérénade (1838) de Franz Schubert son ultime
composition mort a 31 ans par le violoncelliste croate Stjepan Hauser ;

e« Mmm Chicken ! by Two Steps From Hell de Thomas Bergersen ;
« Logiciels :

e Vidéo : Premiere Pro d’Adobe ;

e Audio : Audacity ;
e Format: H.264 ;
e Durée: 2'33.

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation & parutions

\lidéo & animations

5 - Elaboration

1. Tournages ;

2. Trouver les bonnes musiques ;

3. Séquencer les rushes ;

4. Suppression des prises de sons (sauf en extérieur) et ajouter les bruitages ;

5. Placer les éléments de langage Halloween : lieux, temps, sentiments et visuels ;

@ Bertrand Vaillant - CD Ul
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Mises en situation & parutions

\lidéo & animations
6 - Visionnage

Lien vers la vidéo

‘E Bertrand Vaillant - CD Ul 75


https://youtu.be/EecHonLrsE8
https://youtu.be/EecHonLrsE8

Nous espérons sincerement que cette présentation vous a été instructive et vous a permis de
découvrir de nouvelles informations et perspectives.

Outre la possibilité de mettre en ceuvre ce que j’ai appris lors de cette année de reconversion
professionnelle en tant Concepteur Designer Ul, j'ai pu apprécier de travailler pour Crog&Local, cette
entreprise, dont la philosophie et la politiqgue commerciale centrée sur I’"humain et son

environnement immeédiat.

Je remercie particulierement mes proches, mon épouse et mes enfants de m’avoir permis de finaliser
ce projet en toute quiétude.

Votre soutien sont essentiels pour nous, et nous vous remercions chaleureusement d’avoir accordé
votre attention a notre projet.

Si vous avez des questions ou des commentaires, nous sommes ouvert et a votre écoute.
Merci encore pour votre intérét, votre patience et votre indulgence.
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